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Nasim cilem je vytvaret misto setkdni, z néhoz si odvezete
nejen uziteéné know-how, ale také navod na tvorbu love brandu
a inspiraci minimalné na cely dalsi rok!

KOMU JE ADCAMP URCEN?

KONFERENCI
MILOVAT

DRUHY PRIHLASEK

Single 4 700KC (jeden udastnik/2 dny)

Double* 4 230KEC (2 udastnicizjedné
organizace, cena
za 0sobu/R dny)

Multi* 3 995KE (tFia vice Gastniki
z jedné organizace,
cena za 0sobu/R dny)

Student 1 900KE (do 26 let/2 dny)

One Day 3 B500KE (jeden ugastnik/1 den)

*8leva, plati pouze v pFipadé soubézné registrace.

Ga.

ALL-IN-ONE

LIMITOVANA EDICE

Vstupenka
pro 2 osoby

veetné ubytovani

9 000Keé

Konferenéni balidek je urden pro 2 0soby a obsahuje
plnou akreditaci/R dny, ubytovéani a darkovy baliGek.
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CHYTTE VASE
NAVSTEVNIKY ZA SRDCE

TéSte se na praktické case studies, interaktivni workshopy
a neformalni networking u sklenicky vina.

TEMATA

® JAK SE STAT DESTINACI SNU?
Detailni pohled na destinace,

které se t€S1 mimoradné oblibé.

@ KVALITOU SLUZEB
K SILNE ZNACCE
Zaostreno na mista se Spi¢kovou
urovni sluzeb a role kvality pri
budovani znacky.

@ ZNACGKY SRDCI BLiZKE

které navstévnici miluji.

DANIEL STACH

MODERATOR

WORKSHOPY

@ DESTINACNI MANAGEMENT V KOSTCE
Marketingové komunikace

# ZNACGKA JAKO SRDECNI ZALEZITOST
Tvorba love-brandu v praxi.

@ KVALITA VS. ZNAGKA
Kvalita jako kli¢ovy faktor
brand buildingu.

@ BUDOVANI ATRAKTIVNIHO
TURISTICKEHO CILE
Vyvolejte zdjem turistd prave
o vasi destinaci.

14. 4. ZASEDANI FORA
CESTOVNIHO RUCHU CR

Pracovni setkani hlavnich
predstavitelli profesniho sdruZeni
Foéra cestovniho ruchu CR




HVEZDY SVETOVEHO
FORMATU VE ZLINE

Recept na budovani znacek, které milujeme, vam odhali
Spic¢kovi odbornici, pod jejichz taktovkou vznikaly znacky
vyhlasenych destinaci a evropskych metropoli.

TAJEMSTVIi SVEHO USPECHU PROZRADI:

MALCOLM
ALLAN

KEYNOTE SPEAKER

NORA
DOLANSKA

reditelka Prague City Tourism
a drzitelka titulu Osobnost
cestovniho ruchu 2014

PETR
LASTOVKA

predseda Digi sekce Asociace
komunikaénich agentur

a specialista na digitalni
reklamu

GILDO
SEISDEDOS

autor mezinarodniho bestselleru
»2How to Manage Twenty-first
Century Cities“ a uznavany
profesor z IE Business School

v Madridu

LENKA
MATASOVSKA

vykonné feditelka oblibeného
turistického cile - Regiénu
Vysoké Tatry

_ SPECIAL GUEST
ZDENEK POHLREICH



PROGRAM
KONFERENCE

14. DUBNA 2016

08.00-09.00 akreditace

09.00 zahijeni konference
18.00 ukonéeni prvniho

konferencniho dne
19.30-23.00 networkingovy vecer

Networkingovy vecer

s ochutnavkou

15. DUBNA 2016

09.00-12.00 série interaktivnich
workshopu pod vedenim

moravskych vin.

Tradicni studentska
soutéz, nad kterou prevzala

prednich zahraniénich
a Geskych lektoru

12.15-13.00 prezentace nejlepSich
vysledku Studentské sekce

13.00-14.00 ukonceni konference a obéd

zastitu poslankyné
Evropského parlamentu
Dott. Martina Dlabajova.

Podrobny program na www.adcamp.cz

OBECNE INFORMACE

Prihlaste se na AdCamp pres weboveé stranky www.adcamp.cz. Uzavérka prihlasek je 13. 4. 2016.
Poradatelem konference je Centrum podpory marketingového vzdélavani, z. s., ICO: 26567083,
spoluorganizatorem konference je spoleénost Locomotion, s.r.0.VeSkeré dalsi informace
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