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1. Celkova strategie Vychodni Moravy

Zakladni podminkou dlouhodobé uspésného marketingu je kontinuita.
e cilové skupiny komunikace zUstavaji v platnosti pro dalsi obdobi

e hlavni marketingové slogany zustavaji v platnosti pro dalsi obdobi

e celkové vyznéni a identita (viz. moodboard) zlstavaji beze zmény
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2. Hlavni marketingoveé nastroje

MOTYL

M ED I A s.r.0.

WEBOVY PORTAL:
www.vychodni-morava.cz

Insight: portal je nejdulezitéjSim zdrojem
informaci pro turistu, umoznuje okamzité
aktualizace, poskytuje mnozstvi informa-
ci a moznost participace drobnych sub-

jektd a obci na turistickém ruchu, ktera
je jim jinak nedostupna
e propagace projektu, atraktivit

a akci / rezervacCni systém / eventy
/ SEO-PPC-propagace
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2. Hlavni marketingoveé nastroje
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IC TOUR:

Insight: informacni centrum je v podstaté
prodejnim mistem turismu, proto je
nezbytné nutneé informacni centra nejen
podporovat, ale aktivhé s nimi pracovat
a angazovat je v propagaci

Vychodni Moravy

e podpora na webu / medialni podpora
IC TOUR / zapojeni subjekt(
cestovniho ruchu
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2. Hlavni marketingoveé nastroje
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VELETRHY:

Insight: veletrhy zstavaiji pres jejich
urcity utlum nejvyznamnéjSim mistem
setkavani odborné i laické verejnosti

a tvori povédomi o dulezitosti a atraktiv-
nosti oblasti a region( také v novinarské
obci, v ucasti na nich je CCRVM
nezastupitelna.

e provazani expozice s prostredim

portalu / nasledné aktivity v osloveni
kontaktu

Vychodni
Morava

ZLINSKO

LUHACOVICKO K

Napajedia
Hyjé - koné
Zlinského kraje
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2. Hlavni marketingoveé nastroje

USTUPUJEME OD:

souc¢asné podoby mapy zazitku
stane se soucasti privodce Vychodni Moravou a bude podporovat nosné téma

medialni podpory eventu
vlastni vyrazny marketing / podpora na www.vychodni-morava.cz / navstévnost

oblastnich tiskovin
neplati pro tiskoviny jako privodci a mapy

NI
" Vychodni
MORAVA
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3. Nova dynamicka orientace CCRVM

Iniciacni téma:
prostfednictvim destinacnich managementt / podnétl trhu / trendu

= otevirat zajimava témata

Cilem je iniciovat podnikatelské pfrilezitosti bez ambice je zaroven realizovat,

to zustava na subjektech, jejichz naplni prace je pravé obchod a realizace projektd.

Cilem je take vytvaret velka témata a nasledne programy a produkty
oslovuijici trhy Evropskych zemi, které mohou vzniknout
jen za podpory CCRVM jako subjektu na urovni

celého regionu Vychodni Morava.

Poznamka:

CCRVM je odborny garant a koordinator...

Konkrétni realizace obchodnich pfilezitosti je véci subjektd,
které to maji v naplni prace. CCRVM je svou Cinnosti podporuije.
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4. Cil ve strednédobém horizontu 4 let

CCRVM:

¢ plni funkce, ve kterych neni zastupitelna
(representace navenek, koordinace velkych projektl, podpora jednotlivych
atraktivit a subjektl z titulu synergie aktivit)

e otevira nova témata, a tim iniciuje zajem zahranicnich cestovnich kancelari
a jinych organizaci, a zejména inspiruje a dava do pohybu zajimavé projekty

e aktivné podporuje ,,prodejni mista” turismu, tedy ,Informacéni centra®,
prostrednictvim spolecnych aktivit a IC TOUR, které se stanou
vyznamnymi udalostmi ve mestech

e dusledné rozviji webovy portal: vychodni-morava.cz, jeho funkce a vyuziti
pro jednotlivé organizace, subjekty a zejména obce, zajiStuje jeho propagaci
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