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Hlavni komunikacéni osy s

Komunikace bude probihat ve dvou hlavnich osach:

* prvni osa respektuje top nabidku kraje (kulturni turismus,
UNESCO, lazenstvi, wellness, cykloturistika, turistika)

« druha osa je propojenim na hlavni komunikac€ni téma
CzechTourism, a to vyro&i 100 let vzniku CSR, tzv. I. republiky.
Zde mame vyhodu zarazeni tri lokaci (Zlin a Bata, Roznov p. R.
a jeho skanzen, Luhacovice a zdravy zivotni styl + lazenstvi) do
narodniho komunika&niho mixu na trovni CR.

— Hlavnim odbornym partnerem pro tema I. republika bude na
urovni statu CzechTourism, na urovni kraje Muzeum
Jihovychodni Moravy.




Hlavni témata mkt komunikace .
CzechTourism
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Pribehy architektﬁry a desig.;.nu et Prlbehy lifestylt
Zlaté ¢casy moderny Proména verejného zivota

Oslavy vzniku republiky
Symboly nového statu
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Hlavni ,pfibéhy* narodni kampané

Pribéhy architektury a
designu

Funkcionalismus se stal
vedoucim slohem prvni
republiky a priradil
ceskoslovenskou architekturu
k evropské Spicce.
Architektonicky styl byl
doprovazen svébytnym
designem nabytku | predmétd
denniho uzitku.

Produktové linky: cesty za
poznanim
Meziresortni vazba - MK

Pribéhy lifestylu

Sveébytny Zivotnl styl se
projevoval aktivnim a
kulturnim travenim volného
casu. Vyznamny fenomén
predstavuje sport a
organizovany turismus.
Rozkvét zazlvalo lazenstvi a
své misto zde méla i
gastronomie. K véhlasu
republiky pfispéla rada
osobnostl kulturnl scény.

Produktoveé linky: cesty za
poznanim, cesty krajinou, cesty
pro zdravi

Meziresortni vazba — MK, MZV,
MSMT

Pribéhy éeskych znaéek a

prumysiu

Ceskoslovensko bylo
prumyslovou velmocl. Slavu
Sifili uspésni podnikatelé a
vynalezci skrze svétoznameé
firemni znacky, jejichz
mezinarodni renomé éasto
trva dodnes.

Produktové linky: cesty za
poznanim

Meziresortni vazba — MK, MZV,
MPO

Pribéhy vzniku republiky

Oslavy vzniku republiky a s
nimi spojené akce (prehlidky,
koncerty, hudebnl festivaly).
Pribéh T.G. Masaryka,
legionarda a vzniku
samostatného statu. Muzea a
galerie nablzl zajimavé
expozice a doprovodny
program.

Produktoveé linky: cesty za
poznanim

Meziresortni vazba — MO, MZV,
MK

Centrala cestovnino ruchu vychodni iMoravy o.p.S.
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Obuvnické impérium
Batav Zlin

Pribéh podnikatelt Tomase a Jana Antonina Bati, ktefi béhem
20. a 30. let z nenapadné obuvnické tovarnicky vybudovali
globalni firmu posouvajici hranice jejich oboru, dodnes
neprestava fascinovat. Znacku Bata dnes znaji v Brazilii, Ciné,
Spojenych statech i celé Evropé. Diky Batovym zavodim
vyrostlo po prvni svétové valce ze Zlina sebevédomé mésto,
které je jedineCnym architektonickym i urbanistickym celkem.

1. Bat'ovy domky

Pro své déiniky nechal Bata vystavét v okoli svych zavodu hned
nékolik kolonii rodinnych domku podie vzori odkoukanych ve
Spojenych statech. Tzv. batovské domky byly puvodné stavéné jen
na 30 let, standardy bydlenf ale spliuji dodnes.

2. Batav mrakodrap

Reditelstvi Batovych zavodu bylo funkéné promyslené stejné dokonale
jako tovarny. Dnesni sidlo krajského Uradu pfitahuje pozornost
navstévnika, ktefi obdivuji Batovu pojizdnou kancelar nebo nadherny
vyhled ze stfechy.

3. Muzeum obuvi

které atraktivni formou pfedstavuje hodnoty a principy, jez staly

za uspéchem firmy a rozkvétem mésta.
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Centrala cestovniho ruchu Vychodni Moravy o.p.s.
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Ziva tradice
Valasské muzeum v pfirodé, Roznov pod
Radhostém

Vznik samostatné republiky podnitil snahu fady instituci €i
jednotlivych nadSenct uchovat ,narodni pamét®.

V malebné beskydské obci RoZznov pod Radhostém byli
témito nadSenci bratfi Alois a Bohumir Jarorikové. V roce
1925 spole¢né zaloZili muzeum v prirodé, jehoz cilem
bylo predstavit a pfedat dalSim generacim tradi¢ni Zivot
na valasském venkové. RoZnovské muzeum v pfirodé je
vubec nejstarsi a dnes i nejvétsi svého druhu v Evropé.

1, 3. Valasské muzeum v pfirodé

Peclivé budovana expozice budovana od doby prvni republiky
predstavuje tradicnl Zivot v podhafl Beskyd.

2. Jurkovi¢ova rozhledna

Odpoledne v muzeu muzete zakoncCit vystupem na nedalekou
rozhlednu. Stavba postavena podie plana slavného architekta
DusSana Jurkovice pochazi z roku 2012.

Centrala cestovniho ruchu Vychodni Moravy o.p.s
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Relax v lazeniskych kulisach

Lazné Luhacovice

Kdyz roku 1902 zakladal doktor FrantiSek Vesely novou
spolecnost, ktera od mistni Slechty prevzala upadajici lazensky
provoz v Luhacovicich, prorokoval, Ze se toto misto stane
pfirozenym centrem Moravy. Jeho vize se do zna¢né miry
splnila. BEhem prvni republiky zazily Lazné Luhacovice svij
nejvétsi rozvoj a na jejich rozsireni se podileli predni architekti
své doby. Jedine¢ny prvorepublikovy raz si béhem procedur ¢i
pii prochazkach po promenadé uzijete i dnes.

1. Kolonada a pavilon pramenu

Elegantnf spojnice dvou hlavnich ¢asti mésta pochazf sice az ze

40. let, odkazuje vSak na to nejlepsi z prvorepublikové architektury.
2. Inhalatorium

Monumentaini stavba Josefa Skfivanka a Jana Vodnaruka patil mezi
klenoty modernistické architektury. V podobném stylu je vystavén

i Spolecensky dum.

3. Stavby Du$ana Jurkovice

Na pocatku 20. stoleti ovlivnil podobu lazni vyrazné DuSan Jurkovic,
jehoz nezaméniteiny styl vychazi z tradini architektury beskydského
venkova.

Centrala cestovniho ruchu Vychodni Moravy o.p.s.
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« Podpora pozitivni image regionu — rozmanitost
turistickych cilu a zazitku ve vazbé na hlavni (prvni)
produktovou osu

« Duraz na specifika a silné stranky regionu
v komunikovanych tématech, dosazeni synergie
s narodni komunikacCni osou

» Vazba cilovych skupin na konkretni turistické produkty,
stabilizace stavajicich a ziskani novych navstévniku
« Podpora partnerstvi u subjektu cestovniho ruchu

V regionu, vcetne vazeb na incomingove touroperatory,
cestovni kancelare a agentury




Brand destinace 78 vschoc

ORAVA

« Zachovame brand destinace ,,Vychodni Morava —
kouzlo rozmanitosti“

 Pro komunikaci narodniho tématu navrhujeme
modifikaci: ,,Vychodni Morava — kouzlo inspirace*

« CzechTourism komunikuje ,,pribehy“ v linkach
— Cesty za poznanim
— Cesty pro zdravi
— Cesty krajinou
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Regionalni témata ¥ vychodn
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—UNESCO, kulturni turistika, tradice

* Vyuzijeme zde pamatky UNESCO, narodni kulturni
pamatky, zahrady, itinerare pro poutni turismus, vyznamne
kulturni eventy. Téma bude podporeno novym
preshraniénim projektem CR — SR (Kulturni a historické
dedictvi jako zakladni atribut narodniho uvédomeéni).
Soucasti je i vyuziti projektu ,,Otevrené brany”.

1

Centrala cestovniho ruchu Vychodni Moravy o.p.s.




Regionalni témata ¥ vschocnt

Cykloturistika na Vychodni Morave
* Kraj disponuje vybornymi podminkami pro vsechny cilove
skupiny; navazujeme na realizovany projekt z r. 2015
(udrzitelnost), vyuzijeme vazby na narodni kampan
,cesko jede”.
« Tema cykloturistika lze promitnout do narodniho tématu
,|. republika®
— Napf.: Putovani podél vodni cesty Battv kanal (Kromérizsko,
Slovacko, Zlinsko a Luhacovicko, BystriCcka na Valassku)
— Iniciacni produkty - napr. ,Za smelymi projekty batismu® (napr.
rozestavéna batovska dalnice napric CR a zeleznice ze Zlina
na Slovensko (pohori Chriby, Vizovické vrchy)

e WWwW.vmnakole.cz



http://www.vmnakole.cz/

Regionalni temata 7o uschodnt

— Peési turistika, agroturistika, hipoturistika

— Kraj ma jak vyborné podminky pro tyto formy turistiky, tak
bohatou historii, zejména v oblasti pesi turistiky (zde Ize nalézt,
zejména na Valassku, aktivity vztahujici se k narodnimu tématu
|. republika).

— V pripadé agroturistiky a hipoturistiky se soucCasné jedna o
podporu venkovskeho prostoru, peci o krajinu, neprimou
podporu lokalnich producentu potravin mj. formou certifikace
subjektu agroturistiky dle pravidel Svazu venkovské turistiky a
agroturistiky. Zde jde i o presah do jinych odvetvi nez je cestovni
ruch.




Regionalni temata 7o uschodnt

— Relaxace a zdravy zivotni styl na Vychodni Morave

— Lazné a wellness, wellbeing (Zivotni styl), zazitkova turistika,
gastroturistika.

— Navazujeme na projekt ,Za zdravim na VM" (udrzitelnost) a
vyuzivame silné stranky regionu.

— Téma lze propojit s narodnim produktem ,l. republika®,
livestyle, zejména noblesa luhacCovickych lazni, historie
klimatickych lazni v Roznové p. Radhostém, ale i téma ,Bata”,
batovsky zivotni styl Ci vazby na pobyty presidenta Masaryka a
jeho rodiny v Beskydech (symboly noveho statu)




Narodni tema: I. republika (1918- 35
MORAVA

1938), Bat'a, pribéhy znacek

« Kraj ma v narodnim v tématu v ramci CR silné zastoupeni, je zde velky
synergicky potencial umoznujici zesileni vystupu marketingového komunikacniho
mixu.

« V pfipadé ZK a Zlina Ize dokonce pracovat s headline ,,Pr|n0|p Bata" — jako
filozofii zivotni, pracovni, kulturni, socialni, vzdélavaci, ... inspirativni

* Inspirace Batou
— Znacka a princip Bata, nadcasova kvalita — provazba na komunikaci CzT
— Architektura a design, ,zlaté casy moderny”— Kotéra, Karfik,
Gocar...funkcionalismus jako velké téma (zde jsme mimo hlavni linku CzT,
ale bylo by Skoda se ji vyhnout vlastnim zpracovanim), Ize vyuZit tradice
Zlinskych salont a silnych stranek v oblasti prumyslového designu

— Odkaz fy Bata filmove tvorbé — Filmovy uzel, Filmovy festival, film office

— Batlv kanal, nové vyuZiti historické stavby (vC. napf. turistiky v okoli
Bystricky, coz je vodni nadrz stavéna pro podporu plavby na Moravé)

— Mezinarodni dosah znacky / zahrani¢ni pobocCKky, Ize skvéle vytéZit vuci
studijnim cestam médii a CK do regionu




KLICOVE TRHY a CILOVE F

”“ Vychodni

SKUPINY JVORAA

* Tuzemsky trh, rezidenti

» Blizké a vzdalené zahranicni trhy (Slovensko, Polsko,
Némecko, Rakousko, Italie, Rusko), moznost
v soucinnosti s Czechtourism oslovit trhy s ,tradici” Bata

* Individualni turisté, navstévnici (rodiny s detmi,
Jpozitkari“, ,prazdna hnizda")

* Firemni klientela — odborna verejnost zamérena na

problematiku designu, architektury, filmové tvorby atd. —
odkaz Bata

« Organizatofi zajezdu z fad cestovnich kancelafi,
touroperatoru, incomingovych agentur




Marketingovy komunikacni mix
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pro ciloveho zakaznika

Komunikaéni kampané o zazitcich na Vychodni Moraveé

« Léto — duben/kvéten — zafi - (Bata, cykloturistika, agroturistika,
kulturni turismus, tradice)

« Podzim /zima - fijen - unor (Relaxace, zdravy zivotni styl, Advent,
pési turistika, Bata, tradice)

Komunikaéni mix

» Elektronicka média — webove stranky, socialni site, on-line reklama

* Inzerce a PR v tistenych médiich dle cilovych skupin

 Reklama rozhlasova, lokalni TV

» Billboardy

» Tiskoviny, distribuce, sluzby informacnich center

« Studijni cesty pro odborniky a média (fam, press, foto/video - tripy)

* Veletrhy a prezentace

* Prima komunikace, odborné poradenstvi, inspirativni programy
(funkce touroperatora)




Podpora mkt z rozpoctu 2017 Aty

25 tipu, Vychodni Morava - kouzlo inspirace, 12 stran,
80 tis. ks

DL brozurka Hrady a zamky Vychodni Moravy, 24
stran,10 tis. ks

Rozhledny a vyhlidkova mista Vychodni Moravy,
Formou trhaci mapy A3, 16 tis. listu (bloky po 100 listech)

A5 skladaCka Agroturistika na Vychodni Morave, 5 tis. ks

Dotisk jiz rozebrané tiskoviny Lidoveé tradice na
Vychodni Morave, 10 tis. ks




Certifikace kvality sluzeb N

1 “ Vychodni

ve venkovské turistice a agroturistice _

« Oficialni jednotna
klasifikace ubytovani v
soukromi

- Kategorizace zarizeni

DOVOLE“" agroturistiky a

Na S a u venkovské turistiky

Centrala cestovniho ruchu Vychodni Moravy o.p.s.




Vychodni Morava = kouzlo X
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rozmanitosti

Centrala cestovniho ruchu Vychodni Moravy o.p.s.
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Kontakt s

Centrala cestovniho ruchu Vychodni Moravy, o. p. s.
J. A. Bati 5520, Zlin

Tel.: 577 043 900 — 905

E-mail: info@vychodni-morava.cz

WWW.CCIVM.CZz

www.vychodni-morava.cz

Centrala cestovniho ruchu Vychodni Moravy o.p.s.
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