DODATECNE INFORMACE ¢. 2 K ZADAVACIM PODMINKAM

Nazev zakazky: »Komunikaéni kampan jaro/ léto - Vychodni Morava, kouzlo
rozmanitosti“

Cislo zakazky: CCRVM-VZ/2017/2/01

Forma zadani: Verejnd zakdzka malého rozsahu dle smérnice o zadavani zakdazek

CCRVM, v platném znéni

Zadavatel poskytuje dodatec¢né informace k zadavacim podminkam. Tyto dodatecné
informace poskytuje zadavatel vSem dodavatelim, ktefi pozddali o poskytnuti zadavaci
dokumentace nebo kterym byla zadavaci dokumentace poskytnuta, vyjma téch, ktefi
zadavateli oznamili svoji netcast.

Zadavatel obdrzel dne 15. 3. 2017 dotazy uchazece tohoto znéni:

1. Abychom spravné nastavili medidlni mix - jeho zacileni, zajima nds, zda sefazeni cilovych
skupin pod sebe v zadavaci dokumentaci ma své priority, tedy nejvétsi prioritu ma cilova
skupina rodiny s détmi a nejmensi aktivni turisté, cykloturisté, bikefi nebo je to tak, zZe
preference Zadné nejsou. Je moiné k jednotlivym skupindm pfifadit preference
v procentech?

2. Abychom spravné nastavili koncepci - kreativu, chapeme spravné, Zze téma baroko ma hrat
v kampani dominantni roli?

Odpovédi zadavatele:
1. Byt poradi u cilovych skupin neni vyjadfenim preferenci, chceme, aby kampan byla primarné
cilena na rodiny s détmi a nasledné pak na aktivni cykloturisty.

2. Téma baroko je sice hlavnim komunikaénim tématem CzechTourismu a tim v synergii i nas,
ale tady by pro nds bylo daleko nejlepsi pojmout baroko aktivné, tedy napf. Baroko na kole,
Putovani za barokem apod. Rozhodné i zde bychom chtéli poloZzit dliraz na aktivni pohyb.

Ve Zliné dne 16. 3. 2017

PhDr. Dana Danov3, reditelka



