Smlouva o dilo ¢. CCRVM/IOP/02/2012

ve smyslu § 536 a nasledujicich ustanoveni zakona €. 513/1991 Sb., obchodni zakonik, ve znéni

Objednatel:
Adresa:

Zapis v obchodnim rejstiiku:

Identifikaéni &islo:

Dariové identifika¢ni &islo:

Zastoupené: PhDr. Dana Dafova, feditelka, statutarni zastupce
Telefon: 577 043 900

e-mail: dana.danova@vychodni-morava.cz

a

Dodavatel:

Adresa:

Zapis v obchodnim rejstiiku:

Identifikagni &islo:

Darove identifikacni ¢islo:
Statutarni organ:
Kontaktni osoba:

telefon:

e-mail:

pozdéjsich predpist.

Clanek L.
Smluvni strany

Centrala cestovniho ruchu Vychodni Moravy, o.p.s.
J. A. Bati 5520, 761 90 Zlin
oddil O, vlozka 338, vedeny u Krajského soudu v Brné
277 44 485

CZ27744485

m-ARK Marketing a reklama s.r.o.
27772594
CZ27772594

RNDr. lvanem Markem, jednatel spole¢nosti

RNDr. lvanem Markem, jednatel spole¢nosti
585 104 212, 602784572
m-ark@m-ark.z

Clanek Il.
Preambule

Tato smlouva je uzavirana v ramci realizace projektu ,Vyznamné turistické akce a cile vychodni
gasti Ceské republiky (dale jen ,projekt‘).

Dodavatel prohlasuje, Ze ma veskeré pravni, technické a personalni predpoklady, kapacity a
odborné znalosti, jejichz je tfeba k provedeni dila sjednaného touto smlouvou (dale jen ,dilo"), a
je schopen zajistit spinéni sjednaneho pfedmétu dila.

Objednatel prohlasuje, Ze ma ujasnénou pfedstavu o kone¢né podobé dila, je schopen zajistit
prib&zné konzultovani konkrétni problematiky a méa zabezpeceno finanéni kryti celé ceny dila,
jak je dale sjednano.

Clanek IlI.
Pfedmaét pInéni

Dodavatel se touto smlouvou objednateli zavazuje, Ze pro ngj ve sjednané dobé a za sjednanych
podminek zajisti realizaci pfedmétu této smlouvy. Pfedmétem smlouvy je zajisténi propagace
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vychodni ¢asti Ceské republiky a tvorba marketingového komunikagniho mixu. Specifikace
pfedmétu smlouvy je pfilohou €. 1 této smiouvy.

Dodavatel je povinen v rdmci pfedmétu dila provést veskeré smluvni &innosti, sluzby a vykony,
kterych je potfeba k provedeni a dokon&eni smluveného piedmétu dila.

Pfipadné vice & méné prace vzniklé v prib&hu provadéni této smlouvy o dilo budou pfedmétem
pisemného dodatku k této smlouvé o dilo a budou ocenény obvyklym zplisobem.

Dodavatel je povinen provést i prace a dodavky v této smlouvé vyslovné nespecifikované, které
v8ak jsou k fadnému provedeni dila nezbytné a o kterych dodavatel vzhledem ke své kvalifikaci a
zkusenostem mél nebo mohl védét. Provedeni téchto praci vdak v zadném pfipadé nezvysuje
touto smlouvou sjednanou cenu dila.

Clanek IV.

Zpusob realizace pfedmétu smlouvy
Pii pInéni zakazky bude dodavatel postupovat zejména v souladu s platnymi ¢eskymi technickymi
normami, které prejimaji evropské normy, evropskymi normami, evropskymi technickymi
schvalenimi, technickymi specifikacemi zveiejn&nymi v Urednim véstniku Evropské unie a éeskymi
technickymi normami, které se vztahuji, upravuji ¢€i jinak reguluji pfedmét této smlouvy, se
zadavaci dokumentaci zakazky v&. pfiloh, rozhodnutimi dotéenych organl a organizaci, krajskymi
prioritami a dal8imi podstatnymi dokumenty z dané problematiky, zakonem ¢&. 129/2000 Sb., o
krajich, ve znéni pozdéjSich pfedpisl, zakonem &. 320/2001 Sb., o finanéni kontrole ve vefejné
spravé a o zméné nekterych zakon(, ve znéni pozdéjsich predpisl.
Dodavatel se take zavazuje neposkytnout dilo ani jeho €asti jinym osobam nez objednateli.
Dodavatel se zavazuje, Zze bude dilo oznaCovat dle pozadavki IOP a v souladu s pokyny
objednatele.

_ Clanek v.

Cas a misto plnéni
Realizace dila bude zahajena po podpisu této smlouvy. Misto pinéni: CR, Italie, N&mecko,
Rakousko, Slovensko, Polsko. Doba pInéni 05/2012 — 02/2013

Predani a pfevzeti fadné zhotoveného dila, v€etn& pfedani dil¢ich pinéni dle pfilohy &. 1, bude
provadéno na zakladé predanych vystupll a pfedaného mediaplanu, podepsaného objednatelem
a dodavatelem.

Clanek VI.
Cena plnéni, platebni podminky

Cena za provedeni dila dle této smlouvy byla stanovena dohodou G&astnikl smlouvy dle zakona
Cislo 526/1990 Sb., o cenach, v platném znéni, a to ve vysi:

Celkova cena bez DPH 4 596 935,00 K¢
20 % DPH 919 387,00 K¢&

Celkova cena dila véetné DPH 5516 322,00 K¢

R LM

=2

(slovy pétmiliontpétsetSestnacttisictiistadvacetdvakorun ¢eskych)

Cena obsahuje vesSkeré naklady uchazeée nezbytné k realizaci dila.

Cena je nejvyse pfipustna.

Cena dila je blize specifikovana v pfiloze €. 2 smlouvy.

Zmeéna ceny dila je mozna na zakladé zmény rozsahu dila a musi byt sjednéna pisemnym
dodatkem k této smlouve.

Vyse ceny s DPH se v prlibéhu realizace dila mize zménit v pfipadé zmény zakonné sazby DPH
ke dni uskute¢néni zdanitelného pinéni oproti zakonné sazbé platné ke dni uzavieni této
smlouvy.
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Dodavatel souhlasi s neposkytnutim zaloh.
Strany se dohodly na nize uvedené formé fakturace. Platby budou provedeny prevodem
finannich prostfedkl na (cet dodavatele v terminu do 30 dnil po pfedani faktury objednateli.
Terminem Uhrady se rozumi den odepsani penéznich prostfedkl z uétu objednatele. Fakturace
bude provadéna po pfedani fadného dilgiho pinéni dila — tj. po ukon&eni jednotlivého diléiho
plnéni kampani:

po ukonéeni aktivity marketingové komunikace Italie

po ukoné&eni aktivity marketingové komunikace Némecko

po ukonéeni aktivity marketingové komunikace Rakousko

po ukon&eni aktivity marketingové komunikace Slovensko

po ukoné&eni aktivity marketingové komunikace Polsko
Faktura bude obsahovat nélezitosti podle zakona & 563/1991 Sb., o Uletnictvi, ve znéni
pozdgjsich predpist, a zakona ¢. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty, ve zné&ni pozdgjsich
predpist.
Platby budou provadény na zakladé faktur, které budou splfiovat nalezitosti dafového dokladu
dle obecné platnych pfedpisti a budou oznaceny textem ,Tento doklad je hrazen v ramci projektu
Vyznamné turistické akce a cile vychodni ¢asti Ceské republiky, hrazeného z dotace IOP*,
Nesplatnou fakturu je objednatel opravnén vratit dodavateli, jestlize neobsahuje nalezitosti dle
predchozich odstavci nebo jestlize fakturovana cena neodpovidé rozsahu ptevzatého dila. Nova
30ti denni Ih(ta splatnosti pak zaéne bé&zet doruenim opravené faktury.

e @ o o o

Clanek ViIL.

Pfedani dila, odpovédnost za vady a zaruka
Dodavatel pfeda dilo (¢ast dila) bez vad, pfitemz dilo (¢ast dila) ma vady, jestlize provedeni dila
(¢asti dila) neodpovida vysledku uréenému ve smlouve.
Po té, co dodavatel preda dilo (¢ast dila) objednateli, ma tento 5 pracovnich dnli na to, aby dilo
(Cast dila) prohlédl a konstatoval zda-li dilo (&ast dila) odpovida vysledku uréenému v této
smlouvé. Konstatuje-li objednatel, Ze dilo (¢ast dila) odpovida vysledku uréenému v této smlouvé,
potvrdi objednatel tuto skute€nost v protokolu. Je-li objednatelem potvrzeno prevzeti dila (Easti
dila) bez vad a nedodélki, je dodavatel opravnén vystavit dafiovy doklad dle ¢lanku VI odst. 7 a2
9 teto smlouvy.
Konstatuje-li véak objednatel, ze dilo (¢ast dila) neodpovida vysledku uréenému v této smlouvé je
dodavatel povinen ve IhGté¢ 10 dnl upravit dilo (¢ast dila) dle pokyni objednatele tak, aby
odpovidalo tomu, co bylo dohodnuto v této smlouvé.
Nasledné& dodavatel pfeda dilo (¢ast dila) objednateli, pfic¢emz postup dle odst. 2 tohoto &lanku se
opakuje. Neodpovida-li véak opét dilo (¢ast dila) vysledku uréenému ve smlouvé, je objednatel
opravnén odstoupit od smlouvy, pfitemz dodavatel v pfipadé odstoupeni objednatele od smlouvy
nema narok na Ghradu ¢&asti dila, kterd neodpovidd vysledku dohodnutému ve smlouvé.
Odstoupi-li objednatel od smlouvy dle pfedchozi véty, nema dodavatel narok ani na uhradu &asti
dila, které nebyly jesté dodavatelem predany. NevyuZije-li objednatel prava na odstoupeni, je
dodavatel povinen v objednatelem stanovené |hGité upravit dilo (¢ast dila) dle pokyn( objednatele
tak, aby odpovidalo tomu, co bylo dohodnuto v této smlouvé, pfitemz postup dle bodu 2 — 4 se
opakuje.
Dodavatel odpovida za vady, jez ma dilo v dobé jeho predani.
Jde-li 0 vadu, ktera se projevi po pfedani dila (¢asti dila), a kterou Ize odstranit, dodavatel tuto
vadu odstrani do 30 dnl od dne, kdy objednatel uplatnil pravo na odstran&ni vady.
Jde-li 0 vadu neodstranitelnou, ktera vak nebrani fadnému uzivani dila, ma objednatel pravo na
piimé&fenou slevu z ceny dila nebo jeho &asti.

Clanek VIII.
Sankce
Smluvni zavazek provést dilo zanikd véasnym a fadnym spin&nim predmétu smlouvy
v dohodnutych terminech a pfedanim dila objednateli.
V pfipadé nedodrzeni terminu splatnosti bude dodavatel opravnén uétovat objednateli smluvni
urok z prodleni ve vysi 0,05% z celkové ceny dila bez DPH, za kazdy i zapo&aty den prodleni od
smluveného terminu.
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3. Vpiipadé nedodrZeni terminu dodani dila (¢asti dila) bude objednatel opravnén uctovat
dodavateli smiluvni drok z prodleni ve vysi 0,5% z celkové ceny dila bez DPH, za kazdy i
zapocaty den prodleni od smluveného terminu.

4. Jestlize je dodavatel v prodleni s dodanim dila trvajicim déle nez 14 dni nebo neprovadi dilo
v souladu s touto smlouvou, je objednatel opravnén odstoupit od smlouvy.

Clanek IX.
Ostatni ujednani

1. Dodavatel se zavazuje archivovat veskeré doklady, které souvisi s realizaci projektu a jeho
financovanim po dobu 10 let od proplaceni zavére¢né platby pfijemci, tj. od odepsani z Gétu
poskytovatele dotace, nejméné v8ak do konce roku 2026.

2. Dale se dodavatel zavazuje umoznit pfistup kontrolnim organim (poskytovateli dotace,
Ministerstvu pro mistni rozvoj, Ministerstvu financi, auditnimu organu, Evropské komisi,
Evropskemu ucetnimu dvoru, Nejvy$8imu kontrolnimu Gfadu, pfisludnému Finanénimu dfadu a
dalsim kontrolnim organim) do objektl a na pozemky dotéené projektem a jeho realizaci a
provest kontrolu dokladl souvisejicich s projektem.

3. Touto smlouvou zaroven dodavatel objednateli poskytuje vyhradni licenci ke véem zpGsobim
uZiti dila (Castem dila) v neomezeném rozsahu a pravo upravit &i jinak ménit dilo, jeho nazev nebo
oznaceni autora nebo spojit dila s jinym dilem, jakoZ i zafadit dilo do dila souborného, ve smyslu
zakona €. 121/2000 Sb., autorsky zakon, ve znéni pozdéjsich pfedpisi. Objednatel mlze
opravnéni tvofici sou¢ast licence zcela nebo z&asti poskytnout treti osob& (podlicence), k demuz
dodavatel (autor) poskytuje vyslovny souhlas. Poskytnuti licence (véetné vdech pripadnych
podlicenci) dle této smiouvy je bezuplatné s ohledem na soubé&zné sjednani ceny dila dle &l. VI
této smlouvy.

Clanek X.
VSeobecna ujednani

1. Tuto smlouvu Ize zmenit nebo dopliiovat pouze pisemnymi vzestupné Cislovanymi dodatky, které
budou podepsany ob&ma smluvnimi stranami.

2. Nastanou-li u nékteré ze smluvnich stran skute¢nosti branici fadnému pInéni této smlouvy, je
povinna to ihned bez zbyte¢ného odkladu oznamit druhé strané a vyvolat jednani zastupctl
smluvnich stran. '

3. Smlouva nabyva t¢innost dnem podpisu obéma stranami.

4. Obé smiluvni strany se zavazuji, Ze obchodni a technické informace, které jim byly svéfeny
druhou stranou, nezpfistupni tfetim osobam bez pisemného souhlasu druhé strany a nepouZiji
tyto informace k jinym G¢elim, nez je k pInéni podminek smlouvy.

5. Pravni vztahy touto smlouvou vyslovné neupravené se fidi zakonem &. 513/1991 Sb., obchodni
zakonik, ve znéni pozdéjsich predpist.

6. Tato smlouva se vyhotovuje ve dvou stejnopisech, z nichZ jeden obdrZi dodavatel a jeden
objednatel.

7. Smluvni strany této smlouvy prohladuji a stvrzuji svymi podpisy, ze maji plnou zplsobilost
k pravnim (kondm, a Ze tuto smlouvu uzaviraji svobodn& a vazng, Ze ji neuzaviraji v tisni za
napadné nevyhodnych podminek, Ze si ji fadné pfecetly a jsou srozumény s jejim obsahem.

8. Nedilnou soucasti smlouvy je pfiloha €. 1 — Podrobny popis dila a pfiloha &. 2 — Cena dle dilgich
pinéni

Ve Zling dne 10 508401 estovnino ruchu ~ V Lo oe.... dne 10 -05- 2012

Vychodnl Moravy, 0.p.8. ~
sidio: J.A. Bati 5620 .
EXw O :

. 1g:277 ; o

za objednatele. ' za dodavatels:
fo S RLLEEAT{ W =

pfiloha &. 1 — Podrobny popis dila T !
pfiloha ¢. 2 — Cena dle dil¢ich pInéni  a e
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ﬁoha & 1 — Podrobny popis dila

-P';edmétem zakazky je zpracovani navrhu komunikacnich nastroju (marketingového
- komunikacniho mixu) v&. zdlvodnéni téchto navrZzenych nastroju z pohledu uginnosti

~ ,asahu. Neni-li z nize uvedené specifikace néktery parametr dila zfejmy, potom se takovy
parametr urci podle zadavacich podminek a podané nabidky dodavatele predchazejicich
uzavrieni této smlouvy.

Vedkeré navrhy materialld budou zpracovany v souladu s logomanualem Vychodni Moravy
Moravské  jantarové stezky Il, viz manualy na http://www.vychodni-
morava.cz/centrala/14087/.

V ramci plnéni_bude piedlozeno:

il

O1 B dOaD

Aktivity marketingové komunikace ltalie
Aktivity marketingové komunikace Némecko
Aktivity marketingové komunikace Rakousko
Aktivity marketingové komunikace Slovensko
Aktivity marketingové komunikace Polsko

Misto pInéni: Ceska republika, Italie, Némecko, Rakousko, Polsko, Slovensko

1. Aktivity marketingové komunikace - ITALIE

Zajisténi nakupu ploch, ¢asu, databazi, zajisténi veskerych naleZitosti k tiskové konferenci,
kompletni zajiténi fam a press tripu a prezentace a veskerych dalSich aktivit vyplyvajicich
z vy$e uvedenych pozadavku.

Kompletnim zajisténim prezentaci se mysli: zajidténi pronajmu vystavnich prostor a
pfislusného vybaveni, nutného k zajisténi prabéhu prezentace (vybaveni expozice — napf.
vystavni pulty, stll, zidle, pfipojeni el. energie) drobny catering, doprava propagacnich
materiald a prezentatora na misto konani akce.

Doba plnéni: kvéten/Cerven 2012 — tnor 2013
Misto plnéni: Ceska republika, Italie

Cilové skupiny oslovené kampani:

Cilové skupiny - B2B

Organizatofi zajezdii:

Cestovni kancelafe (CK)

Touroperatofi (TO)

Incomingové agentury (I1A)

Spolky a farnosti zaméfené na cirkevni turistiku

Zdrojové oblasti cilovych skupin - geograficky zasah:
Hlavni: Severni Italie tj. regiony Lombardie /Milan/, Benatsko /Benatky/, Friuli-Venezia

Giulia /Terst/ a Trentino-Alto Adige /Trento/), cca 15 mil obyvatel a region
Lazio /Rim/ cca 5 mil obyvatel

Vedlejs$i: ostatni italské regiony — tyka se pfedev8im zaméfeni na cirkevni turistiku,

farnosti

Cilové skupiny - B2C
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Individualni navstévnici: 30+ let, pary, skupiny pratel, stfedni a vy3si pfijmova skupina
Zdrojové oblasti cilovych skupin - geograficky zasah:
Hlavni: regiony, které maji dobré letecké spojeni s Brnem tj. Lombardie /Milano/ a

Lazio /Rim/ regiony, které jsou dostupné autem (cca 6 hod) tj. Benatsko /Benatky/,

Friuli- Venezia Giulia /Terst/ a Trentino-Alto Adige /Trento/
Vedlejsi: v omezené mife i ostatni regiony ltalie (internetova komunikace, PR)

Vlastni komunikaéni mix a éasovy harmonogram - Mediaplan

Komplexni navrh - ltalie

Typ/médium | cilova skupina

PR ¢&lanky, programove nabidky, inzerce - 10 A4 celkem

Reklamni kampan ve spolupraci s leteckou spole¢nosti B2C
Ryanair z Milana v ramci spoluprace se zahrani¢nim
zastoupeni CzechTourismu

Reklama a PR ¢lanky na podporu cirkevni a poutni turistiky. B2C, B2B

Tiskové zpravy o aktualni nabidce 6vychodnich kraji CR, cca 1 B2B
A4, kazdé 3 tydny rozesilané na datbazi CzT Milano

Celkem Min 10 A4
Mailing na TO, CK a spolky - programova nabidka katalogovych listli + Givodni dopis
500 adres | B2B

Elekt. newsletter pro org.skup.pobytl (CK, CA, TO, spolky, ...), véetné zakoupeni databazi, 2 sfr.
A4. Jarni vydani

2000 adres | B2B, B2C
Tisk. konference v Milané

1 tiskova konference + 1briefing, popis viz nize | B2B
Produktovy letak DL, 5 lom( 135g/m2 , 6 000 ks

Letak na podporu produktovych nabidek uréeny na prezentace B2B, B2C

Bvychodnich kraji CR

On-line reklama, banerova reklama

Online reklama ve spolupraci s www.caravanecamper.it velikost B2C
min. dle zadani, 1 mésic

Fam a Press trip

popis viz nize | B2B

Elekt. newsletter pro org.skup.pobytll (CK, CA, TO, spolky, ...), véetné zakoupeni databazi, 2 str.
A4. podzimni vydani, 2000

2000 adres | B2B, B2C

Zajisteni prospektoveho servisu na Il. Salone del Camper v Parme,v zari 2012

popis viz nize B2B, B2C

Zajisténi prezentace v Turing

popis viz nize B2B, B2C

Cena celkem bez DPH 877 850,00 K¢

Cena vé. DPH 1053 420,00 K¢

Popis aktivit:
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Veskera média byla konzultovana s odborniky pohybujici se na tomto trhu - jak
odbornici CR (pro B2B), tak medialni (pro B2C), tj. zahranicni zastoupeni CzT,
cestovni kancelare, TO i komunikacni agentury.

Inzerce + PR élanky

e Reklamni kampari ve spolupréaci s leteckou spole¢nosti Ryanair z Milana v ramci
spolupréce se zahrani¢nim zastoupeni CzechTourismu.

e Reklama a PR &lanky na podporu cirkevni a poutni turistiky.

e Tiskové zpravy o aktualni nabidce 6vychodnich kraju CR, cca 1 A4, kazdé 3 tydny
rozesilané na datbazi CzT Milano

o BONUS pro zadavatele: Tiskové zpravy - 10 tiskovych zprav o aktualni nabidce
6vychodnich kraju CR, cca 1 A4, kazdé 3 tydny rozesilané na profesni databazi CzT
Milano (média a B2B), v celkovém souétu plochy 10 A4. Zajisténa bude profesionalni
pfiprava textu italskym novinafem.

Mailing na TO, CK a spolky

e Postovni mailing na TO, CK a spolky s programovymi nabidkami katalogovych lista
a tuvodnim dopisem. Bude postou rozeslano 500 ks na adresy TO, CK nebo spolky
zabyvajici se Ceskou republikou. Databaze bude nakoupena.

Newsletter
o Elekt. newsletter pro org.skup.pobytl (CK, CA, TO, spolky, ...), véetné zakoupeni
databazi, 2 str. A4. Jarni vydani, 2000 ks
o Newsletter letecké spoleénosti na jejich databazi BONUS

o Elekt. newsletter pro org.skup.pobytl (CK, CA, TO, spolky, ...), véetné& zakoupeni
databazi, 2 str. A4. podzimni vydani, 2000 ks

On-line reklama, banerova reklama
Online reklama ve spolupraci s www.caravanecamper.it ,velikost min. dle zadani, 1 mésic

Fam a Press trip
Pro vybrana média a TO, CK a IA (8 -12 osob) bude uspofadan ve spolupraci se
zahraniénim zastoupenim CzechTourism 5denni Press trip ,CESKO jak je neznate!
pokryvajici nejvyznamné;jsi nabidky tohoto projektu, zviasté zamérené na oblast cirkevni
turistiky pro italsky trh.
Téma tripu: napt. Velehrad — 1150 let od pfichodu sv. Cyrila a Metodéje, spolupatrontl
Evropy na Moravu
Téma bude navazovat na cirkevni produkt pro italsky trh
Cilové skupiny: novinafi — opinion makers pisici o kulturni turistice
Termin: 5- 9 mésic 2012
Trip bude poradan ve spolupréci 6ti vychodnich krajt CR (CCR VM) a CzT Milano:
- sestaveni databdze TO a médii - vybér a kontaktovani nejvhodnéjsich zajemcu
- programu trip bude konzultovan se zadavatelem i CzT
- elektronické rozeslani pozvanky na sestavenou databazi (oficiélné rozeslano
zahraniénim zastoupenim CzT)
Pocet osob: 8-12

Zajisténi: Kompletnim zaji§ténim press a fam tripu se mysli - zajisténi dopravy Ucastnikl v
CR, ubytovani, stravovani, vstupy do zafizeni, graficka pfiprava manudlu a jeho tisk,
osloveni potencialnich u&astnikl akce — ndbor u€astnikd na akei, pruvodce a tlumoceni
b&hem celé doby akce, zajist&ni kulturnich aktivit podle programu akce, pronajem prostor.
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Tiskova konference k projektu CESKO JAK JEJ NEZNATE Milano 2012/2013
Téma: Nové produkty projektu , CESKO JAK JEJ NEZNATE* pro italsky trh 2012/2013
Cile: Pfedstaveni novych produktl projektu , CESKO JAK JEJ NEZNATE® médiim a také
touroperatorim, jako zajimavého cile pro prodlouzené vikendy i tydenni dovolenou
Predstaveni bude mit dvé etapy:
|. Ptedstaveni produktové nabidky 2012/2013 6vychodnich kraji CR formou ranniho
briefingu s novinafi
Misto: Milano Termin: 5/2012 Zaijisténi ve spolupraci s CzT ltalie
Il. Tiskova konference s ochutnavkou specialit ¢eské kuchyné Bvychodnich kraju CR
k aktivitam Bvychodnich kraja CR na italském trhu v sezoné 2012 a v nadchazejici
sezoné 2013 pro média a organizatory pobytd
Misto: Milano Termin: 2/2013 Zajisténi ve spolupraci s CzT ltalie

Pribéh TK — Milano Gnor 2013 v dopolednich hodinach:

- oficialni zahajeni — feditel zahraniéniho zastoupeni CzT ltalie

- prezentace projektu, oblasti, produktll — CCRVM, pfipadné zastupci dalSich kraju
a nebo vybrany TO profesional

- prezentace jednoho vhodného tématu danou zemi — zde napfiklad ,To nejlepsi z
gastronomie 6vychodnich krajii CR“, prezentace zastupce daného subjektu
nebo atraktivity

- kratké predstaveni regionalnich specialit a gastrozazitku

- pozvani k diskuzi a na ochutnavku &eskych regionalnich specialit

Rozpocet zahrnuje tyto aktivity:
e zajisténi tiskové konference (ve spolupraci s CzT ltalie, sestaveni databaze médii a
TO, pripraveni pozvanky na tiskovou konferenci, oficialni elektronické rozeslani

pozvanky na sestavenou databazi, cca 4 tydny pfedem, pfipraveni slozky s nabidkou
produkt(r)

e Zabezpecleni tématické prezentace v¢. cateringu
o prezentace projektu a nabidka konkrétnich produktd v misté konani napf. v prostoru
budou umistény vhodné prezentaéni POS - roletka apod.

Zajisténi prospektového servisu na ll. Salone del Camper v Parmé

Cil: Oslovit specialni nabidkou 6vychodnich krajt CR cilovou skupinu italskych karavanistu
Misto: Il. Salone del Camper, Parma Termin: 9/2012  Zajidténi prospektového servisu
ve spolupraci s CzT ltalie

Zajisténi prezentace v Turiné

v Italii
Misto: Terra Madre Salone del Gusto, Turin  Termin: 10/2012 Zajisténi prezentace, 11m2
standardniho stanku

Casovy harmonogram:

AKTIVITA Termin plnéni
PR ¢lanky, programové nabidky, inzerce 06 -12/2012
Mailing na TO, CK a spolky - programova nabidka katalogovych listu 05-06/2012

+ Uvodni dopis
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Elektronicky newsletter pro organizatory skupinovych pobytt (CK,

CA, TO, spolky, ...), v€etné zakoupeni databazi, 2 str. A4. Jarni 05-06/2012
vydani

Tisk. konference v Milané 05/2012- 02/2013
Produktovy letak DL, 5 lom0 1359/m2 — zadavatel doda hotové

produktové listy, ze kterych zhotovitel letaku vyrobi jeden produktovy 05-06/2012
letak, ktery bude informovat o vSech produktech pro danou zemi.

Celkem bude v letaku zastoupeno 10 produktu

On-line reklama, banerova reklama 05-08/2012
Fam a Press trip 05-06/2012
Elektronicky newsletter pro organizatory skupinovych pobytu (CK,

CA, TO, spolky,...) 2 str.A4. Podzimni vydani 08/2012
Zajisténi prospektového servisu na Il. Salone del Camper v Parmé, 09/2012
v zafi 2012

Zajisténi prezentace v Turiné 10/2012

2. Aktivity marketingové komunikace - NEMECKO

Zaijisténi nakupu ploch, ¢asl, databazi, zajisténi veskerych nalezitosti k tiskové konferenci a
gastrofestivalu, kompletni zajisténi fam a press tripu a veskerych dalSich aktivit vyplyvajicich
z vyse uvedenych pozadavku.

Doba pInéni: kvéten/Cerven 2012 — Gnor 2013

Misto pInéni: Ceska republika, Némecko

Cilové skupiny oslovené kampani:
Primarni cilové skupiny - B2B
Organizatofi zajezdi:
e Cestovni kancelare (CK)
e Touroperatofi (TO)
e Incomingové agentury (lA)
Spolky v jednotlivych spolkovych zemich zamérené na:
e Turistiku — poznavaci (architekturu), cirkevni
e Kulturu vytvarnou a hudebni
e Zahradkarstvi, zemédélstvi, parkovou architekturu
Zdrojové oblasti cilovych skupin - geograficky zasah:
Hlavni: Sasko, Sasko-Anhaltsko, Bavorsko, Badensko-Wirttembersko, Berlin
Vedlejsi: ostatni spolkové zemé — tyka se predevsim zaméreni na spolky a jejich
tématickou orientaci, ale nevylucuji se ani TO a CK

Sekundarni cilové skupiny - B2C

Individualni navstévnici: 30+ let, mladé pary, stfedni a vy3si pfijmova skupina
60+, prazdné hnizdo, stfedni a vyssi pfijmova skupina

Zdrojové oblasti cilovych skupin - geograficky zasah:

Hlavni: Obyvatelé Saska, pfedevsim Drazdan a okoli (cca 1,5 mil obyvatel)

Vedlejsi: v omezené mife i ostatni spolkové zemé (internetova komunikace)

Vlastni komunika¢ni mix a casovy harmonogram - Mediaplan

Komplexni navrh - Némecko

| Typ/médium | cil. skupina |
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Programové nabidky v katalozich CK, PR ¢lanky + inzerce - 12 stran A4 celkem

Programova nabidka v katalozich némeckych TO, CK, busoperator(i, umisténi

min 2 str. A4 B2B

Busmail — ¢asopis oslovujici pravidelné kazdy mésic TO, CK, busoperatory
v Némecku (5 200 adres) tiSténym katalogem s nabidkami, umisténi 12 str. A4 B2B
programovych nabidek 6vychodnich kraji CR

Zpracovani obsahu nabidky pro TO, pfiprava pro tisk

Celkem - zajisSténi 14 stran A4 s programovymi nabidkami BONUS 2 A4
(zadavaci dokumentace pozaduje 12 str.)

Mailing na TO, CK a spolky - programova nabidka 4 katalogovych listli + Gvodni dopis

Databaze B2B

Uvodni dopis, balné a postovné

Celkem — 7 000 adres

El. newsletter pro organiz. skupinovych pobytll (CK, CA, TO, spolky, ...), v&. zakoupeni databazi, 2
str. A4. Jarni vydani

zpracovani obsahu nabidky, pfiprava nékolika verzi newslettert pro TO, spolky, B2B

Databaze, rozeslani nabidky

Celkem - 8915 adres (v ZD - 7000 adres) BONUS 1 915 adres

,Cesky Festival chuti gavzéiitkﬂ“ gastro festival v¢. tisk. konference. Festival se bude konat
v Némecku. POPIS NIZE

KUCHYN B2C, B2B
TK, propagace, produkce, kameloti B2C, B2B
propagacni letak - kameloti B2C

podpora festivalu - rozeslani informace na véechny medialni agentury B2C
v Drazdanech

Produktovy leték - zadavatel doda hotové produktove listy, ze kterych zhotovitel letaku vyrobi jeden
produktovy letak. Celkem bude v letaku zastoupeno 10 produktl.

vyroba (zpracovani, tisk) DL letaku 135g, KL, 4/4, 5 lom{, 5 000 ks ] B2B
Fam a Press trip .

Popis viz nize | B2B
On-line reklama, banerova reklama

bildderfrau.de - on-line verze nejétené&jsiho deniku v D - 468x60 B2C
dresden-fernsehen.de - on-line verze mistni TV s vel. sledovanosti - 468x60 B2C

Elektronicky newsletter pro organizatory skupinovych pobytt (CK, CA, TO, spolky,...), 2 str. A4.
Podzimni vydani

zpracovani obsahu nabidky, pfiprava nékolika verzi newsletter(i pro TO, spolky, B2B
Nakoupeni databaze a rozeslani této nabidky B2B
Celkem - 8915 adres (v ZD - 7000 adres) BONUS 1 915 adres

Cena celkem bez DPH 834 055,00 K¢
Cena vé. DPH 1 000 866,00 K¢
Popis aktivit:

Veskera média byla konzultovana s odborniky pohybujici se na tomto trhu - jak
odbornici CR (pro B2B), tak medialni (pro B2C), {j. zahrani¢ni zastoupeni CzT,
cestovni kancelare, TO i komunikaéni agentury.

Programové nabidky v katalozich CK, PR ¢lanky + inzerce
e Programové nabidky budou umist&ny v rozsahu min 2 stran A4 v katalozich TO nebo
CK
e Dalsim distribuénim kanalem bude pfiloha tisténého katalogu firmy Kiffmann &
Partner GmbH z Némecka, ktera pravidelné obesild vSechny TO, CK a Busoperatory

INTEGROVANY R
& Sk EVROPSKA UNIE ==
I | OPERACNI **' e EVROPSKY FOND PRO REGIONALN{ ROZVOJ &.}'
PROGRAM % ZANCE PRO VA3 ROZVOJ

MINISTERSTVO
PRO MISTNI
ROZVOIJ €R



z Némecka i ze zahrani¢i s tisténym katalogem ,Busmail®. Programové nabidky
Bvychodnich kraji CR v rozsahu 12 stran by byly vloZeny jako specialni pfiloha do
tohoto katalogu.

e Celkem bude zveiejnéno min 14 str. A4 programovych nabidek

Mailing na TO, CK a spolky
e Postovni mailing na TO, CK a spolky s programovymi nabidkami katalogovych listi
a Uvodnim dopisem. Bude postou rozeslan na 500 profesnich adres TO, CK. Déle
bude mailing realizovan na vice nez 6500 adres cirkevnich, farnich a zahradkarskych
spolk(l. Databaze budou nakoupeny.

Newsletter
o Elektronicky newsletter pro org. skup. pobyt (CK, CA, TO, spolky, ...), v€éetné
zakoupeni databazi, 2 str. A4. Jarni vydani, bude obeslano necelych 9000 TO, CA
nebo spolkl (cirkevnich, farnich a zahradkarskych).
e Elektronicky newsletter pro org. skup.pobytd (CK, CA, TO, spolky, ...), v€etné
zakoupeni databazi, 2 str. A4. Podzimni vydani, bude obeslano necelych 9000 TO,
CA nebo spolki (cirkevnich, farnich a zahradkarskych).

On-line reklama, banerova reklama

e On-line reklama by méla byt formou bannerové kampané realizovana ve spolupraci
s portaly www.bild.de nebo www.dresden-fernsehen.de. Elektronicka verze
nejéten&jsiho némeckého deniku - bild.de - ma také nejvétsi on-line navstévnost ze
véech zdejsich médii. Dresden-fernsehen.de jsou stranky drazdanské televize, které
se v8ak profiluji podobné, jako stranky vSech zpravodajskych médii. Maji velmi
dobrou navétévnost a budou slouzit k podpofe Ceského Festivalu chuti a zazitkd” v
Drazdanech. Velikost banner( u obou portalt 468x60 px po dobu 1 mésice.

“Cesky Festival chuti a zaZitkG” Drazd’any a okoli, 23.- 25.5.2012

Téma: Pfedstaveni novych produktl projektu , CESKO JAK JEJ NEZNATE - Festival chuti

a zazitkl" pro némecky trh s ochutnavkou éeské kuchyné

Cile festivalu:

a) Predstaveni novych produktti projektu , CESKO JAK JEJ NEZNATE - Cesky festival
chuti a zazitki* médiim a také touroperatorim, CK, busoperatorim jako zajimavého

cile  pro prodlouzené vikendy i tydenni dovolenou

b) Budovani povédomi o nové turistické nabidce 6vychodnich kraju CR u obyvatel
Saska prostfednictvim Ceského festivalu chuti a zazitk{

,Cesky Festival chuti a zaZitkl“ bude oficialné pofadat 6 vychodnich kraju CR (CCR VM) a
CzT Berlin a bude zahajen slavnostni tiskovou konferenci za Uc¢asti pozvanych médii, dale
TO, CK a spolupracujicich partneru.

Prabéh TK — Drazd’any 23.5 2012 v dopolednich hodinach:

- oficidlni zahajeni — feditel zahrani€niho zastoupeni CzT Berlin

- prezentace projektu, oblasti, produktil — CCRVM, pfipadné zastupci dalSich kraju

a nebo vybrany TO profesional

- prezentace jedné vhodné turistické atraktivity pro danou zemi — zde napfiklad
,KroméFiz Arcibiskupsky zamek a zahrady*, vazba na fam a press trip a
produktovou nabidku Gartenreise - prezentace zastupce daného subjektu nebo
atraktivity
kratké pfedstaveni regionalnich specialit a gastrozazitkl — §éfkuchar
pozvani k diskuzi a na ochutnavku eskych regionalnich specialit - $éfkuchar

INTEGROVANY MINISTERSTVO
% . f EVROPSKA UNIE
| OPERACNI EVROPSKY FOND PRO REGIONALNI ROZVDJ & s PRO MISTNI
PROGRAM EANCE PRO VAS ROZVOJ ROZVOJ CR



Prabéh gastrocasti:

Vybér restauraéniho zafizeni véetné vybéru menu probéhne ve spolupraci 6ti vychodnich
kraji CR (CCR VM) a profesionalnim. Dodavatel predlozi po vyzvani nabidku vhodné
restaurace v Drazdanech (min. kapacita cca 150 mist).

Rozpocet zahrnuje tyto aktivity:

e 3 denni (min.) gastrofestival ve vybrané restauraci s nabidkou jidel ze 6ti vychodnich
kraja CR,

e zajisténi tiskové konference (ve spolupraci s CzT Berlin sestaveni databaze médii a
TO, pfipraveni pozvanky na tiskovou konferenci, oficialni elektronické rozeslani
pozvanky na sestavenou databazi, cca 3-4 tydny pfedem, pfipraveni slozky
s nabidkou produktt)

o zajisténi publicity ,Ceského Festivalu chuti a zazitk(* v daném misté — (upoutavky na
akci v mistnich médiich, kameloti v ulicich zvouci specialnim letackem k navstévé,
jednotné oznaceni kamelotl)

* prezentace projektu a nabidka konkrétnich produktd v misté konani (po celou dobu
budou mit hosté k dispozici nabidkovy letak DL 10x21 cm s nabidkou dovolené v 6ti

vychodnich krajich CR, déle v prostoru budou umistény vhodné prezenta¢ni POS —
roletka pod.)

Fam a Press trip

Pro vybrana média a TO, CK a IA (8 -12 osob) bude usporadan ve spolupraci se
zahrani&nim zastoupenim CzechTourism 4denni Fam a Press trip ,CESKO jak je neznate!
Festival chuti a zazitk(" pokryvajici nejvyznamnéjsi nabidky tohoto projektu, a to v oblasti
zahradni architektury pro némecky trh.

Téma tripu: Nejkrasnéjsi parky a zahrady Ceska
Téma bude navazovat na produkty pro némecky trh:
Cilové skupiny: TO, CK a média
Termin: 5- 6 mésic 2012
Trip bude pofadan ve spolupraci 6ti vychodnich kraji CR (CCR VM) a CzT Berlin:
- sestaveni databaze TO a médii - vybér a kontaktovani nevhodnéjsich zajemcl
- programu trip bude konzultovan se zadavatelem i CzT Berlin
- oficialni elektronické rozeslani pozvanky na sestavenou databazi (bude rozeslano ze
zahraniéniho zastoupeni CzT Berlin)
Pocet osob: 8-12

Zajisténi: Kompletnim zajisténim press a fam tripu se mysli - zajisténi dopravy G¢astnik( do
CR a zpét, doprava v CR, ubytovani, stravovani, vstupy do zafizeni, graficka pfiprava
manualu a jeho tisk, osloveni potencialnich u¢astnikl akce — nabor Uéastnikl na akci,
pravodce a tlumoceni béhem celé doby akce, zajisténi kulturnich aktivit podle programu
akce, pronajem prostor.

Casovy harmonogram:

AKTIVITA Termin plInéni

PR ¢&lanky nebo programové nabidky, (variantné doplnéné inzerci) - 06 -11/2012

celkem min. 12 str.kazdy o velikosti cca A4

Mailing na TO, CK a spolky - programova nabidka 4 katalogovych

listl + Gvodni dopis 05-06/2012

Elektronicky newsletter pro organizatory skupinovych pobytt (CK,

CA, TO, spolky, ...), v€etné zakoupeni databazi, 2 str. A4. Jarni 05-06/2012

vydani
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_Cesky Festival chuti a zaZitki* gastro festival ve. tisk. konference.

Festival se bude konat v Némecku. 23.-25.5.2012
Produktovy letak DL, 5 lomu 135g/m2 — zadavatel doda hotové

produktové listy, ze kterych zhotovitel letaku vyrobi jeden produktovy 05/2012
letak, ktery bude informovat o v8ech produktech pro danou zemi.

Celkem bude v letaku zastoupeno 10 produktu.

On-line reklama, banerova reklama 05-06/2012
Fam a Press trip pielom 05/06/2012
Elektronicky newsletter pro organizatory skupinovych pobyti (CK,

CA, TO, spolky,...) 2 str.A4. Podzimni vydani 08/2012

3. Aktivity marketingové komunikace - RAKOUSKO

Zajisténi nakupu ploch, ¢asu, databazi, zajisténi veskerych nalezitosti k tiskové konferenci
v&. gastrofestivalu a veskerych dalSich aktivit vyplyvajicich z vy$e uvedenych poZadavku.

Doba pinéni: kvéten/Eerven 2012 — tnor 2013
Misto pinéni: Ceska republika, Rakousko

Cilové skupiny oslovené kampani:
Primarni cilové skupiny - B2B
Organizatofi zajezdi:
¢ Cestovni kancelare (CK)
e Touroperatofi (TO)
e Incomingové agentury (IA)
Spolky v jednotlivych spolkovych zemich zaméfené na:
o Turistiku — poznavaci (architekturu) a cirkevni
e Zahradkarstvi, zemédélstvi, parkovou architekturu
e Hasi¢ské spolky
Zdrojové oblasti cilovych skupin - geograficky zasah:
Hiavni: Viden, Dolni a Horni Rakousko, Burgenland

Vedlejsi: Salcbursko, Styrsko, Korutansko pfipadné ostatni spolkové zemé — tyka se
predev&im zaméfeni na spolky a jejich tematickou orientaci, ale nevyluéuji se
ani TO aCK

Sekundarni cilové skupiny - B2C

Individualni navstévnici: 30+ let, mladé pary, stfedni a vy$si pfijmova skupina
55+, prazdné hnizdo, stfedni a vy$8i pfijmova skupina

Zdrojové oblasti cilovych skupin - geograficky zasah:

Hlavni: Viden, Dolni a Horni Rakousko, cca 4,5 mil obyvatel

Vedlejsi: v omezené mife i ostatni spolkové zeme (internetova komunikace)

Vlastni komunikaéni mix a éasovy harmonogram - Mediaplan

Komplexni navrh- Rakousko
Typ/médium | cil. skupina
Programové nabidky v katalozich CK, PR ¢lanky + inzerce - 12 stran A4 celkem
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Programova nabidka v katalozich rakouskych TO, CK, busoperatorl, umisténi 4

str. A4 B2B

Busmail — &asopis oslovujici pravidelné 2-3x ro¢né véechny TO, CK,
busoperatory v Rakousku tist&nym katalogem s nabidkami, umisténi 12 str. A4 B2B
programovych nabidek 6vychodnich krajil CR

zpracovani obsahu nabidky pro TO, pfiprava pro tisk

Celkem - zajiSténi 16 stran A4 s programovymi nabidkami - BONUS 4 A4
(zadavaci dokumentace pozaduje 12 str.)

Mailing na TO, CK a spolky - programova nabidka 4 katalogovych listll + Gvodni dopis

Databaze B2B

Uvodni dopis, balné a postovné

Celkem - 4000 adres

El. newsletter pro organiz. skupinovych pobytl (CK, CA, TO, spolky, ...), v¢. zakoupeni databazi, 2
str. A4. Jarni vydani

zpracovani obsahu nabidky, pfiprava min. 3 verzi newsletterl pro TO, spolky.. B2B

databaze B2B

rozeslani této nabidky

Celkem - 4000 adres

,Cesky Festival chuti a zazitk(* gastro festival ve. tisk. konference. Festival se bude konat v
Rakousku. POPIS NIZE

KUCHYN B2C, B2B
TK, propagace, produkce, kameloti B2C, B2B
propagacni letak - kameloti B2C

Produktovy letak - zadavatel doda hotove produktove listy, ze kierych zhotovitel letaku vyrobi jeden
produktovy letak. Celkem bude v letaku zastoupeno 10 produkt.

vyroba (zpracovani, tisk) DL letaku 135g, KL, 4/4, 5 lom({ | B2B
On-line reklama, banerova reklama

heute.at - on-line verze 2. nejétenéjsiho deniku v A - 960x100 B2C
bregenz.com, dornbirn.com, feldkirch.com, bludenz.com - 600x100 B2C

Elekironicky newsletter pro organizatory skupinovych pobytt (CK, CA, TO, spolky,...), 2 str. A4.
Podzimni vydani

zpracovani obsahu nabidky, pfiprava nékolika verzi newsletterli pro TO, spolky, B2B
Databaze, rozeslani této nabidky B2B
Celkem - 4000 adres

Cena celkem bez DPH 810 250,00 K¢
Cena vc. DPH 972 300,00 K¢
Popis aktivit:

Veskera média byla konzultovana s odborniky pohybujici se na tomto trhu - jak
odbornici CR (pro B2B), tak medialni (pro B2C), tj. zahrani¢ni zastoupeni CzT,
cestovni kancelare, TO i komunikacni agentury.

Programové nabidky v katalozich CK, PR ¢lanky + inzerce

e Programové nabidky budou umistény v rozsahu 4 v katalozich TO nebo CK.

e Dalsim distribuénim kanalem bude pfiloha tisténého katalogu firmy Kuffmann &
Partner GmbH, ktera pravidelné obesila vSechny TO a Busoperatory z Rakouska i ze
zahranici s tisténym katalogem ,Busmail®. Programové nabidky v rozsahu 12 stran by
byly vloZeny jako pfiloha do tohoto katalogu nebo by byly zaslany jako samostatny
special.

e Celkem bude zvefejnéno 16 str. A4 programovych nabidek

Mailing na TO, CK a spolky
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e Postovni mailing na TO, CK a spolky s programovymi nabidkami katalogovych listl a
tvodnim dopisem. Bude postou rozeslan na 500 profesnich adres TO, CK a Bus
operatord. Zbyvaijici po&et zasilek (3 500 adres) bude rozeslan na cirkevni, farni,
turistické, hasiéské a zahradkarské spolky. Databaze budou nakoupeny.

Newsletter

o Elektronicky newsletter pro org. skup. pobyttl (CK, CA, TO, spolky, ...), véetné
zakoupeni databazi, 2 str. A4. Jarni vydani, bude obeslano 4000 TO, CA nebo
spolk.

o Elektronicky newsletter pro org. skup. pobytll (CK, CA, TO, spolky, ...), véetne
zakoupeni databazi, 2 str. A4. Podzimni vydani, bude obeslano 4000 TO, CA nebo
spolku.

On-line reklama, banerova reklama

e On-line reklama formou bannerové kampané realizovana ve spolupraci s portaly
www.heute.at nebo nékterym z portalt ze skupiny partyweby. Elektronicka verze
druhého nejétenéjsiho rakouského deniku a nejétenéjdiho ve Vidni — heute.at - ma
nejvétsi on-line navétévnost ze véech zdejsich medii. Format 960x100, 31 500
zobrazeni
,Partyweby* bregenz.com, dornbirn.com, feldkirch.com a bludenz.com jsou stranky s
velmi vysokou navétévnosti zaméfené predevsim v oblasti zabavniho pramyslu. Jsou
to weby, kde si uzivatelé sd&luji své dojmy a zaZitky z riiznych oslav, party apod.

s velmi irokym vékovym rozsahem uzivatel(l. Stranky s vysokou navstévnosti budou
slouzit k podpore produktl B2C na rakouském trhu a takeé Ceského Festivalu chuti a
zazitk(l ve Vidni. Forméat 600x100 po dobu 3 tydna.

“Cesky Festival chuti a zaZitk(” Viden a okoli, 4.- 6.6. 2012

Téma: Predstaveni novych produkti projektu , CESKO JAK JEJ NEZNATE - Festival chuti

a zazitkd“ pro rakousky trh s ochutnavkou ¢eské kuchyné

Cile festivalu: '

a) Predstaveni novych produkt projektu , CESKO JAK JEJ NEZNATE - Cesky festival
chuti a zazitk(“ médiim a také touroperatoriim, CK, busoperatorim jako zajimavého

cile  pro prodlouzené vikendy i tydenni dovolenou

b) Budovani povédomi o nové turistické nabidce 6vychodnich kraju CR u obyvatel
Vidné a okoli prostiednictvim Ceského festivalu chuti a zazitka

,Cesky Festival chuti a zaZitki* bude oficialné pofadat 6 vychodnich krajti CR (CCR VM) a
CzT Ralkousko a bude zahajen slavnostni tiskovou konferenci za G¢asti pozvanych médii,
dale TO, CK a spolupracujicich partner.

Pribéh TK — Videri 4.6 2012 v dopolednich hodinach:

- oficialni zahajeni — feditelka zahrani¢niho zastoupeni CzT Rakousko

- prezentace projektu, oblasti, produktll — CCRVM, pfipadné zastupci dalSich kraju
a nebo vybrany TO profesional

- prezentace jedné vhodné turistické atraktivity pro danou zemi — zde napiiklad Lazné
Luhacovice na produktovou nabidku ,,Luhacovice: Schnupperwoche***** -
prezentace zastupce daného subjektu nebo atraktivity

- kratké predstaveni regionalnich specialit a gastrozaZitk( — $éfkuchar

- pozvani k diskuzi a na ochutnavku eskych regionalnich specialit - $éfkuchar

Pribéh gastroéasti:
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Vybeér restauracniho zafizeni véetné vyb&ru menu probéhne ve spolupraci 6ti vychodnich
kraji CR (CCR VM) a profesionalnim $éfkuchafem. Dodavatel predlozi po vyzvani nabidku
vhodné restaurace ve Vidni (min. kapacita cca 150 mist).

Rozpocet zahrnuje tyto aktivity:

e 3 denni (min.) gastrofestival ve vybrané restauraci s nabidkou jidel ze 6ti vychodnich
kraju CR,

e zajisténi tiskové konference (ve spolupraci s CzT Rakousko, sestaveni databaze
médii a TO, pfipraveni pozvanky na tiskovou konferenci, oficialni elektronické
rozeslani pozvanky na sestavenou databazi, cca 3-4 tydny pfedem, pfipraveni slozky
s nabidkou produktl)

o zajisténi publicity ,Ceského Festivalu chuti a zaZitk(“ v daném mist& — (upoutavky na
akci v mistnich mediich, kameloti v ulicich zvouci specialnim letackem k navstéve,
jednotné oznaceni kamelotu)

e prezentace projektu a nabidka konkrétnich produktd v misté konani (po celou dobu
budou mit hosté k dispozici nabidkovy letak DL 10x21 cm s nabidkou dovolené v 6ti
vychodnich krajich CR, déle v prostoru budou umistény vhodné prezentaéni POS —
roletka pod.)

Casovy harmonogram:

AKTIVITA Terminy plnéni
PR ¢&lanky nebo programové nabidky, (variantneé doplnéné inzerci) -

celkem min 12 str. kazdy o velikosti cca A4 06 -11/2012
Mailing na TO, CK a spolky - programova nabidka 4 katalogovych

listtl + Gvodni dopis Da-UB/2012
Elektronicky newsletter pro organizatory skupinovych pobytl (CK,

CA, TO, spolky, ...), v€etné zakoupeni databazi, 2 str. A4. Jarni 05-06/2012
vydani .

,Cesky Festival chuti a zaZitka“ gastro festival v&. tisk. konference. 4-6.6. 2012
Festival se bude konat v Rakousku. S
Produktovy letak DL, 5 loml 135g/m2 — zadavatel doda hotové

produktové listy, ze kterych zhotovitel letdku vyrobi jeden produktovy 05/2012
letak, ktery bude informovat o vSech produktech pro danou zemi.

Celkem bude v letaku zastoupeno 10 produkt(.

On-line reklama, banerova reklama 05-07/2012
Elektronicky newsletter pro organizatory skupinovych pobytd (CK,

CA, TO, spolky,...) 2 str.A4. Podzimni vydani 08/2012

4. Aktivity marketingové komunikace - SLOVENSKO

Zaijisténi nakupu ploch, ¢asl, databazi, zajisténi veskerych nalezitosti k tiskové konferenci
vE. gastrofestivalu, kompletni zajisténi prezentace a veskerych dalSich aktivit vyplyvajicich
z vy$e uvedenych pozadavkd.

Doba plnéni: kvéten/Cerven 2012 — tnor 2013
Misto pInéni: Ceska republika, Slovensko
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Cilové skupiny oslovené kampani:

Primarni cilové skupiny - B2C

Individualni navitévnici: 20+ pary, rodiny s détmi

35+ skupiny pratel (stfedni i vy$3i prijmovéa skupina)

Zdrojové oblasti cilovych skupin - geograficky zasah: 5
Hiavni: kraje zapadni ¢asti Slovenska, diraz na Bratislavu, Trnavu, Trenéin a Zilinu
Vedlejéi: v omezené mife i ostatni kraje (internetova komunikace, PR)

Sekundarni cilové skupiny - B2B
Organizatofi zajezdu:
e Cestovni kancelare (CK), touroperatofi (TO), Incomingové agentury (IA)
o zamé&fené na organizovani kongresové a incentivni turistiky
o zaméfené na medical wellness
o zamé&fené na organizovani cirkevni turistiky
e Spolky a farnosti zaméiené na cirkevni turistiku
e Zakladni a stfedni Skoly
Zdrojové oblasti cilovych skupin - geograficky zasah:
Hlavni: kraje zapadniho Slovenska, diraz na Bratislavu, Trnavu, Trencin a Zilinu
Vedlejsi: ostatni kraje Slovenska

Vlastni komunikaéni mix a éasovy harmonogram - Mediaplan

Komplexni navrh - Slovensko
Typ/médium

[ cilova skupina

PR &lanky + inzerce - 9 A4 celkem

Traveller, evt. Chvika pre teba, ev. tématicka pfilona SME, event. Pravda (dle B2C

terminu podpisu smlouvy a uzavérky obj.)

Eurotelevizia — Gasopis s televiznim programem a rubrikou o cestovani B2C

Rytmus Zivota, spolegensky magazin — rubrika tipy na cestovani B2C
\@bré zpravy - priloha deniku SME v BA B2C

Cestovatel B2C, B2B

Celkem soudet ploch: 9xA4

(1/1)

Elektronicky newsletter zakladni Skoly véetné zakoupeni databaze, 2 str. Ad

(1500 ks)

zpracovani obsahu nabidky pfiprava newsletterti pro Z.8koly + rozeslani B2B

|
databaze J

Elektronicky newsletter na stredni Ekoly véetné zakoupeni databaze, 2 str. A4

(700 ks)

zpracovani obsahu nabidky pfiprava newsletterd pro S.8koly + rozeslani B2B
‘Etabéze

El. newsletter - incentivni a kongresové pobyty ve. databaze, 2 str. A4, 250ks

zpracovani obsahu nabidky pfiprava newsletterll + rozeslani B2B
databaze

El. newsletter pro org. medical a weliness pobytl, v&. databaze, 2 str. A4, 250 ks

zpracovani obsahu nabidky pfiprava newsletterll + rozeslani B2B
databaze

Elektronicky newsletter pro farmost veetné zakoupeni databaze, 2 str. A4 (600

ks)

zpracovani obsahu nabidky ptiprava newsletterl + rozeslani B2B
| databaze B
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Radio reklama (1 tyden a 30 spotl, vé. vyroby spotu)

Radio regionalni: silny zasah BA a zapadni SR B2C
Vyroba spotu

Letak do vybranych titull (letéak 210x560 mm, sloZzeny na 210 x140 mm, 3 lomy,
| 80g/m2), 175 000 ks

vyroba (zpracovani, tisk)

Eurotelevizia - viozeni 143 000 ks B2C

SME Bratislava - vloZeni 17 000 ks B2C
,Cesky Festival chuti a zazitk{" gastrofestival v&. tisk. konference POPIS NIZE

KUCHYN B2C, B2B
TK, propagace, produkce, kameloti B2C, B2B
propagacni letak - kameloti B2C
On-line reklama, internet

www.turistikaonline.sk, 980x60, 120x120pix B2C
Trengin - 20m2

plocha,stanek, vybaveni B2C, B2B
Cena celkem bez DPH 1 080 230,00 K¢
Cena vé. DPH 1 296 276,00 K¢
Popis aktivit:

Veskera média byla konzultovana s odborniky pohybujici se na tomto trhu - jak
odbornici CR (pro B2B), tak medialni (pro B2C), tj. zahranicni zastoupeni CzT,
cestovni kancelare, TO i komunikacni agentury.

PR €lanky + inzerce :
Treveller, cestovatelsky magazin, 20 000 ks, zasah celé Slovensko, vychazi 2x roéné
e Chvilka pre Teba, magazin pro Zeny, 36 000 ks, celé Slovensko,1x tydné

e Rytmus Zivota, spole€ensky magazin v&. rubriky cestovani, 66 000 ks, celé
Slovensko, 1x tydné '

vvvvvv

Slovensko, 1x tydné
* Dobré zpravy - vklad SME Bratislava, spoleCensky magazin pro Zeny - méda, Zivotni
styl, zdravi, cestovani, min. 17 000 ks, Bratislava, 1 x tydné

e SME dennik (obdoba MFD), 67 500ks, 17000 ks Bratislava, celé Slovensko, vklad
Bratislava, denné

PRAVDA dennik (obdoba Prava), 60 000 ks, celé Slovensko, denné
o Cestovatel, cestovatelsky magazin, 17 000 ks, celé Slovensko, 12 x roéné

Newslettery
o Elektronicky newsletter zakladni Skoly véetné zakoupeni databaze, 2 str. A4 (1500
ks)
o Elektronicky newsletter na stfedni $koly v&etné zakoupeni databaze, 2 str. A4 (700
ks)

» El newsletter - incentivni a kongresové pobyty v¢. databaze, 2 str. A4, (250ks)
e El newsletter pro org. medical a wellness pobyt(, vé. databaze, 2 str. A4, (250 ks)
o Elektronicky newsletter pro farnosti véetn& zakoupeni databaze, 2 str. A4 (600 ks)

Vklady

Specialni letak bude vioZen do vybranych titull (letak 210x560 mm, sloZzeny na 210 x140
mm, 3 lomy, 80g/m2), 175 000 ks vyroba (zpracovani i tisk)

Vklad do téchto tituld — popis viz vyse :
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e Eurotelevizia - viozeni 143 000 ks
SME Bratislava - viozeni 17 000 ks
e Zbyvajicich poget 15 000 ks bude slouzit pro prezentace v ramci tohoto projektu

On-line reklama, banerova reklama
Pro internetovou reklamu doporuéujeme jeden z nejvétsich a nejznamej$ich portalt na
Slovensku www.turistikaonline.sk, ve formatech 980x60 a 120x120, jeden mésic

Radio

Cilem je podpofit “Cesky Festival chuti a zaZitk(” Bratislava a okoli, 13.- 15.6.2012. Radio
reklama (1 tyden & 30 spotd, v&. vyroby spotu), silny zésah BA a zapadni ¢ast SR.
Doporuéujeme radio VIVA, seriozni radio, hudby, zpravodajstvi, 30 - 60 rokl, 287 000
posluchaéd, celé Slovensko, Bratislava -16% posluchacl

ZajiSténi prezentace v Trenciné

Cil: Zajisténi prezentace Bvychodnich krajl CR na veletrhu Region Tour Expo 2012

Misto: Trencin Termin: 05/2012 Zajisténi prezentace,20m2 standardniho stanku.
Kompletnim zaji§ténim prezentaci se mysli: zajisténi pronajem vystavnich prostor a
prisludného vybaveni nutného k zajisténi prubéhu prezentace (vybaveni expozice — napr.
vystavni pulty, stul, Zidle, pfipojeni el.energie apod.), drobny catering, doprava propagacnich
materialll a prezentatora na misto konani akce.

«“Cesky Festival chuti a zazitk(” Bratislava a okoli, 13.- 15.6.2012

Téma: Predstaveni novych produkti projektu , CESKO JAK JEJ NEZNATE - Festival chuti a

zazitk(" pro slovensky trh s ochutnavkou &eské kuchyné

Cile festivalu:

a) Pfedstaveni novych produktd projektu , CESKO JAK JEJ NEZNATE - Cesky festival
chuti a zazitk(* médiim a také touroperatoriim, jako zajimavého cile pro prodlouzené
vikendy i tydenni dovolenou

b) Budovani povédomi o nové turistické nabidce Bvychodnich kraju CR u obyvatel
zapadniho Slovenska prostfednictvim Ceského festivalu chuti a zazitkd

_Besky Festival chuti a zaitki* bude oficialné pofadat 6 vychodnich kraji CR (CCR VM) a
CzT Bratislava a bude zahajen slavnostni tiskovou konferenci za Géasti pozvanych médi,
dale TO, CK a spolupracujici partneru.

Pribéh TK — Bratislava 13.6. 2012 v dopolednich hodinach:

- oficidlni zahajeni — feditelka zahrani¢niho zastoupeni CzT

- prezentace projektu, oblasti, produkti — CCRVM, pfipadné zastupci dalsich kraju a
nebo vybrany TO profesional

- prezentace jedné vhodné turistické atraktivity pro danou zemi — zde napfiklad téma:
Slovacké slavnosti a vino ( napt. Slovacké slavnosti vina a otevienych pamatek,
Jizdy kralQ, vinafské stezky, Oteviené sklepy, Svatomartinské, apod.. Pozn. Batuv
Kanal se prezentoval vloni a proto jej do prezentace navrhujeme zaradit pouze
okrajové - prezentace zastupce daného subjektu nebo atraktivity

- kratké predstaveni regionalnich specialit a gastrozazitk(i — Séfkuchar

- pozvani k diskuzi a na ochutnavku ¢eskych regionalnich specialit - géfkuchar

Prabéh gastrocasti:
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Vybér restauracniho zafizeni véetné vybéru menu probéhne ve spolupraci 6ti vychodnich
kraju CR (CCR VM) a profesionalnim $éfkuchafem. Dodavatel predlozi po vyzvani nabidku

vhodné restaurace v Bratislavé (min. kapacita cca 150 mist).

Rozpocet zahrnuije tyto aktivity:

e 3 denni (min.) gastrofestival ve vybrané restauraci s nabidkou jidel ze 6ti vychodnich

kraju CR,

e zajisténi tiskové konference (ve spolupraci s CzT Slovensko, sestaveni databaze
médii a TO, pfipraveni pozvanky na tiskovou konferenci, oficialni elektronicke
rozeslani pozvanky na sestavenou databazi (z CzT), cca 3-4 tydny prfedem,

pfipraveni slozky s nabidkou produktt)

o zajisténi publicity ,Ceského Festivalu chuti a zaZitki“ v daném misté — (upoutavky
v letaku, ktery bude v oblasti vkladan do médii, upoutavky na akci v mistnich meédiich,
kameloti v ulicich zvouci specialnim letackem k navstévé, jednotné oznaceni

kamelotl)

e prezentace projektu a nabidka konkrétnich produktd v misté konani (po celou dobu
budou mit hosté k dispozici 8strankovy letak (vysledny format cca A5) s nabidkou
dovolené v 6ti vychodnich krajich CR, dale v prostoru budou umist&ny vhodné

prezentaéni POS — roletka pod.)

Casovy harmonogram:

AKTIVITA Terminy plnéni
PR ¢lanky + inzerce (celkem min 9 sir. A4) 05-07/2012
Elektronicky newsletter pro zakladni $koly, véetné zakoupeni
databéze, 2 str. A4 02:03/ =012
Elektronicky newsletter pro stfedni Skoly, v&etné zakoupeni
databaze, 2 str. A4 02-03/2013
Elektronicky newsletter pro organizatory incentivnich a kongresovych
pobytl (CK, CA, TO, vybrané firmy...), véetné zakoupeni databaze, 2 05/2012
str. A4
Elektronicky newsletter pro organizatory wellness pobytd (CK, CA, 05/2012
TO, spolky, vybrané firmy...), v€etné zakoupeni databaze, 2 str. A4
iljktromcky newsletter pro farnosti véetné zakoupeni databaze, 2 str. 05/2012

_— ] . G s min. tyden pred
Radio reklama (1 tyden a 30 spotu, v€. vyroby spotu) gastrofestivalem
Letak vkladany do vybranych titulG s ohledem na cilové skupiny (letak
210x560 mm, slozeny na 210 x140 mm, 3 lomy, 80g/m2), celkovy
pocet kust 175 000 (160 000 vklad do médii+ 15 000 pro prezentaci 05, max.1. %2
projektu) — zadavatel doda hotové produktové listy, ze kterych 06/2012
zhotovitel letédku vyrobi jeden produktovy letak, ktery bude informovat
o v&ech produktech pro danou zemi
,Cesky Festival chuti a zazitk(" gastrofestival v¢. tisk. Konference. Bratislava
Festival se bude konat na Slovensku 13.-19.8. 2012
Prezentace v Trenéiné 10.-12.5.2012
On-line reklama, internet 05 - 06. 2012
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5. Aktivity marketingové komunikace - POLSKO

Zajisténi nakupu ploch, ¢asu, databazi, zajisténi veskerych nalezitosti k tiskové konferenci
vé. gastrofestivalu, kompletni zaji$téni press a fam tripu a veskerych dal8ich aktivit
vyplyvajicich z vyse uvedenych pozadavku.

Doba pinéni: Ijvétenléerven 2012 — unor 2013
Misto pinéni: Ceska republika, Polsko

Cilové skupiny oslovené kampani:
Primarni cilové skupiny - B2C
Individualni navstévnici: 20+ pary, rodiny s détmi
30+ skupiny pratel (stfedni i vy$si piijmova skupina)

Zdrojové oblasti cilovych skupin - geograficky zasah:
Hlavni: regiony, které maj dobrou dostupnost vychodnich krajti CR tj.
Dolni Slezsko (Wroclaw), Opolsko (Opole), Slezsko (Katovice) a Malopolsko
(Krakow)
Vedlej$i:v omezene mite i ostatni vojvodstvi Polska (internetova komunikace, PR)

Sekundarni cilové skupiny - B2B
Organizatofi zajezd(:
e Cestovni kancelafe (CK)
e Touroperatofi (TO)
e Incomingové agentury (1A)
o Spolky a farnosti zamé&fené na cirkevni turistiku
Zdrojové oblasti cilovych skupin - geograficky zasah:
Hlavni: regiony, které maj dobou dostupnost vychodnich kraji CR tj.
Dolni Slezsko (Wroclaw), Opolsko (Opole), Slezsko (Katovice) a Malopolsko
(Krakow)
Vedlejsi: v omezené mife i ostatni vojvodstvi Polska (CK, TO, IA)

Vlastni komunikacni mix a ¢asovy harmonogram - Mediaplan

Komplexni navrh- Polsko

Typ/médium [ cilovaskupina___|

PR ¢lanky, programove nabidky,inzerce - celkem min 12 str.kazdy o velikosti cca Ad (1/1)
Dziennik zachodni — Turystyka, 3x \ B2C
Echo Miasta | B2C
Neckermann e B2B
Rynek turysrycny | B2C
Boutique T B2C
TTG l B2B B
Rowertour (&aopis o cykloturistice) | B2C
Magazyn turistyki gorskiej (n.p.n.) ] B2C
_— ) soudet p(ii)ﬁlh) 12 x A4
Elektronicky newsletter pro organizatory skup. Pobytl (CK, CA, TO, spolky), 2 ‘
str. A4 - LETO
= olkem 2000 adres + BONUS 48 000 ks adres odbornici CR | B2B
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Elektronicky newsletter pro farnosti véetné zakoupeni databaze, 2 str. A4,2 str.

A4

celkem 3000 adres B2B
Radio reklama (1 tyden & 30 spotl, v¢. vyroby spotu)

2 regionalni radia Katowice a okoli (25 -50 let) B2B, B2C
BONUS: upoutavka Kina Helios - Katowice a okoli B2C

Letak vkladany do vybranych titulll s ohledem na cilove skupiny celkovy pocet
kust 175 000

vyroba (zpracovani, tisk)

Vklad: Dziennik Zachodni B2C
.Cesky Festival chuti a zazitk(“ gastro festival v&. tisk. konference

KUCHYN B2B
TK, propagace, produkce, POS, kameloti B2B, B2C
propagaéni letak B2C
On-line reklama, internet

Viz nize B2B, B2C
Fam a Press trip

Viz nize B2C, B2B

Elektronicky newsletter pro organizatory skup. Pobytll (CK, CA, TO, spolky), 2
str. A4 - PODZIM

celkem 2000 adres B2B

Cena celkem bez DPH 994 550,00 K¢
Cena vé. DPH 1193 460,00 K¢
Popis aktivit:

Veskera média byla konzultovana s odborniky pohybujici se na tomto trhu - jak
odbornici CR (pro B2B), tak medialni (pro B2C), tj. zahrani¢ni zastoupeni CzT,
cestovni kancelare, TO i komunikacni agentury.

PR élanky + inzerce
o Dziennik Zachodni, denik - klasické noviny, 240 000 ks, zasah regionalni: Slezsko

e Echo miasta, celostatni noviny zdarma, obdoba Metra, rubrika cestovani, 135000 ks
regionalni: Slezsko, Malopolsko a Opolsky region 2x tydné

e Rowertour, Easopis pro vefejnost - zaméfeni na cykloturistiku, 7 000 ks, celé Polsko,
12/rok

¢ '"npn" - magazyn turistiky gorskej, Casopis pro vefejnost zajimajici o turistiku a
pfedevsim hory (Iéto i zima), 12 500 ks, celé Polsko,12/rok

e Boutiquie, spole¢ensky magazin pro zeny - méda, zZivotni styl, zdravi, cestovani 60
000 ks, celopolsky, 12/rok

e Neckermann, katalog renomovana CK, min. 100 000 ks, celé Polsko, 2 x rok

e TTG Polska, odborny turisticky ¢asopis, 20 000 -50 000 ks, dle aktualniho tématu
Cisla, celé Polsko, 11x rok

e Rynek Turystyczny, odborny turisticky ¢asopis, 6 000 ks, celé Polsko, 12/rok

Newslettery
o Elektronicky newsletter pro org. skup. pobytl (CK, CA, TO, spolky, ...), véetné

zakoupeni databazi, 2 str. A4. letni vydani, bude obeslano 2 000 TO, CA nebo
spolkd, celkem 2000 adres + specialni BONUS 48 000 ks adres na odborniky
v CR

o Elektronicky newsletter pro farnosti véetné zakoupeni databaze, 2 str. A4,2 str. A4
celkem 3000 adres
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o Elektronicky newsletter pro org. skup.pobytt (CK, CA, TO, spolky, ...), véetné

zakoupeni databazi, 2 str. A4., podzimni vydani, bude obeslano 2 000 TO, CA nebo
spolku.

Vklady

Specialni letak bude vloZzen do vybraného titulu (letak 210x560 mm, sloZzeny na 210 x140
mm, 3 lomy, 80g/m2), 175 000 ks vyroba (zpracovani, tisk)

Vklad bude realizovan do Dziennik Zachodni 160 000 ks. Zbyvajicich poc¢et 15 000 ks bude
slouzit pro prezentace v ramci tohoto projektu

On-line reklama, banerova reklama

Pro internetovou reklamu doporu¢ujeme jeden z nejznaméjsich portald na cechy-latem.pl a
nanarty.info, banner 750 x 150, 750 x 100, celkem 2 mésice

Radio
e Cilem je podpofit “Cesky Festival chuti a zaZitk(” Katowice a okoli, 29. - 31.5. 2012
Radio reklama (1 tyden a 30 spotd, v&. vyroby spotu), silny zasah Katovice a okoli.
Doporu¢ujeme Radio Ztote Przeboje, pfevazné hudebni radio, posluchadi 25 - 55 let
a Radio ROXY, posluchaci 20 — 40 let.
o Jako BONUS k tomuto radiu ziskavame také reklamu v siti Kin Helax, sit kin

(celkem 145 kinosall, 8 300 000 os. vr. 2011), prezentace projektu: Slezsko - 3
kina.

“Cesky Festival chuti a zazitki” Katowice a okoli, 29. - 31.5. 2012 kralizace akce
bude zaloZen:

Téma: Pfedstaveni novych produktl projektu , CESKO JAK JEJ NEZNATE - Festival chuti a

zazitk(“ pro polsky trh s ochutnavkou ¢eské kuchyné

Cile festivalu:

a) Piedstaveni novych produktil projektu , CESKO JAK JEJ NEZNATE - Cesky festival
chuti a zazitk(’* médiim a také touroperatorim, jako zajimavého cile pro prodlouzené
vikendy i tydenni dovolenou

b) Budovani povédomi o nové turistické nabidce Bvychodnich kraji CR u obyvatel
Slezska prostrednictvim Ceského festivalu chuti a zazitk

,Cesky Festival chuti a zaZitk(* bude oficialné pofadat 6 vychodnich kraji CR (CCR VM) a

CzT Polsko a bude zahajen slavnostni tiskovou konferenci za U¢asti pozvanych médii, dale

TO, CK a spolupracujici partnera.

Pribéh TK - Katowice 29.5. 2012 v dopolednich hodinach:

- oficialni zahajeni — feditelka zahrani¢niho zastoupeni CzT

- prezentace projektu, oblasti, produktl — CCRVM, pfipadné zastupci dalsich krajd a
nebo vybrany TO profesional

- prezentace jedné vhodné turistické atraktivity pro danou zemi — zde napfiklad
Cyklostezka Bectva, Rychlebské stezky - prezentace zastupce daneého subjektu
nebo atraktivity

- kratké predstaveni regionalnich specialit a gastrozazitk( — Séfkuchar

- pozvani k diskuzi a na ochutnavku ¢eskych regionalnich specialit - $&fkuchar

- tlumoénik dle potieby k dispozici

Priibéh gastroéasti:

Vybér restauraéniho zafizeni véetné vybéru menu probéhne ve spolupraci 6ti vychodnich
kraji CR (CCR VM) a profesionalnim $éfkuchafem. Dodavatel pfedloZi po vyzvani nabidku
vhodné restaurace (min kapacita cca 150 mist) v Katovicich a nebo v okoli.
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Rozpocet zahrnuje tyto aktivity:

e 3 denni (min.) gastrofestival ve vybrané restauraci s nabidkou jidel ze 6ti vychodnich
kraju CR,

e zajisténi tiskové konference (ve spolupraci s CzT Polsko sestaveni databaze médii a
TO, pfipraveni pozvanky na tiskovou konferenci, oficialni elekironické rozeslani
pozvanky na sestavenou databazi, cca 3-4 tydny pfedem, pfipraveni slozky
s nabidkou produktd)

o zajidténi publicity ,Ceského Festivalu chuti a zaZitki* v daném misté — (upoutavky
v letaku, ktery bude v oblasti vkladan do médii, upoutavky na akci v mistnich médiich,
kameloti v ulicich zvouci specidlnim letackem k navstéve)

e prezentace projektu a nabidka konkrétnich produktt v misté konani (po celou dobu
budou mit hosté k dispozici 8strankovy letak cca A5 vysledného forméatu s nabidkou
dovolené v 6ti vychodnich krajich CR, dale v prostoru budou umistény vhodné
prezentacni POS - roletka pod.)

Fam a Press ftrip
Pro vybrana meédia a TO, CK a IA (8 -12 osob) bude usporadan ve spolupraci se
zahrani¢nim zastoupenim CzechTourism 3denni Fam a Press trip ,CESKO jak je neznate!
Festival chuti a zaZitki“ pokryvajici nejvyznamnéjsi nabidky tohoto projektu v oblasti cirkevni
turistiky pro polsky trh.
Téma tripu: Velehrad — 1150 let od pfichodu sv. Cyrila a Metodéje, spolupatroni Evropy na
Moravu

Téma také bude navazovat na cirkevni produkty pro polsky trh: Za odkazy Jana Pavla Il na
Morave - Na Velehrad a do Olomouce a Poutni cesty na Moravé
Cilové skupiny: farni spolky organizujici zajezdy, TO a média
Termin: 8-9 mésic 2012
Trip bude pofadan ve spolupréaci 6ti vychodnich kraja CR (CCR VM) a CzT Polsko:

- sestaveni databaze TO a médii - vybér a kontaktovani nevhodnégjsich zajemcu

- programu trip bude konzultovan se zadavatelem i CzT

- oficiélni elektronické rozeslani pozvanky na sestavenou databazi (CzT)
Pocet osob: 8-12

Zajisteni: Kompletnim zajisténim press a fam tripu se mysli - zaji$téni dopravy téastnik( do
CR a zpét, doprava v CR, ubytovani, stravovani, vstupy do zarizeni, graficka priprava
manualu a jeho tisk, osloveni potencialnich G¢astnikl akce — nabor Géastnikl na akci,
pravodce a tlumoceni béhem celé doby akce, zaji§téni kulturnich aktivit podle programu
akce, pronajem prostor.

Casovy harmonogram:

AKTIVITA Terminy plnéni
PR ¢&lanky nebo programové nabidky, (variantné doplnéné inzerci) -
celkem o souétu min 12 str. A4 05-09 2012

Elektronicky newsletter pro organizatory skupinovych pobytt (CK,
CA, TO, spolky, ...) v&etné& zakoupeni databaze 2 str. A4. Vydani

jaro 05/2012
Elektronicky newsletter pro farnosti véetné zakoupeni databaze, 2

str. A4 05/2012

Radio reklama (1 tyden & 30 spotl + 2 radia, v¢. vyroby spotu) Min 10 dnU pred
Kinoreklama gastrofestivalem

Letak vkladany do vybranych tituld s ohledem na cilové skupiny (letak | 05, max. 1.%
210x560 mm, sloZzeny na 210 x140 mm, 3 lomy, 80g/m2), celkovy 06/2012
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podet kusti 175 000 (160 000 vklad do médii+ 15 000 pro prezentaci
projektu) — zadavatel doda hotové produktové listy, ze kterych
zhotovitel letaku vyrobi jeden produktovy letak, ktery bude informovat
o véech produktech pro danou zemi

,Cesky Festival chuti a zazitk(" gastro festival v¢. tisk. konference

Katowice 29.-31.5.

2012
On-line reklama, internet
06 — 08/2012
Press a fam trip
08 -09/2012
Elektronicky newsletter pro organizatory skupinovych pobytl (CK,
CA, TO, spolky,...) 2 str.A4. Vydani podzim 09/2012
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Priloha &. 2 — Cena dle dil¢ich pInéni

Druh kampané

Cena bez DPH

Cena vé. DPH

Cena celkem v¢&.
DPH

Italie

Aktivity marketingové komunikace

877 850,00 K&

1053 420,00 K¢

1 053 420,00 K&

Aktivity marketingoveé komunikace

834 055,00 K&

1 000 866,00 K&

1 000 866,00 K&

Némecko

Aktivity marketingové komunikace | g44 950 00 Ks 972 300,00 K& 972 300,00 K&
Rakousko

Aktivity marketingove komunikace | 4 554930 00K | 1296 276,00 K& 1 296 276,00 K&
Slovensko

Polsko

Aktivity marketingové komunikace

994 550,00 K&

1193 460,00 K&

1193 460,00 K¢é
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