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MORAVA Centréla cestovniho ruchu Vychodni Moravy, 0.p.s.

VYZVA & CCRVM-VZ/2018/2/01
k podani nabidek na
»Komunikaéni kampaf jaro/ léto — Vychodni Morava, kouzlo inspirace”
Pfi zadani této zakdzky zadavatel nespada do plasobnosti zakona &. 134/2016 Sb., o zadavani
vefejnych zakazek (dale jen Zakon). Pro zadani zakdzky je tedy poufito smérnice Zlinského
kraje . SM/25/03/13 ,Zadévan( vefejnych zakazek administrovanych organizacemi kraje“.

Pokud ve vyzvé a v piilohach vyzvy jsou odkazy na znéni Zakona, postupuje uchazeé podle
ptisiudného ustanoveni Zakona.

Identifikaéni ddaje zadavatele:

Nazev: Centrala cestovniho ruchu Vychodni Moravy, o.p.s.
Zapsana u KOS, oddil O, vloZka 338

Sidlo: J. A. Bati 5520, Zlin, PSC 761 90

Pravni forma: obecné prospésna spoleénost

Identifikaéni Cislo: 27744485

Zastoupena: PhDr. Danou Dariovou, feditelkou

Telefon: 733161670

Email: dana.danova@vychodni-morava.cz

Osoba povérena jednanim

ve veéci realizace zakdzky:  Ing. Jan Stindl
Telefon: 733161676
Email: jan.stindl@vychodni-morava.cz

1. Pfedmét vefejné zakazky

Pfedmétem plnéni vefejné zakazky je zajisténi komunikaéni kampané v obdobi duben—zaFi
2018, jejimz cilem je prezentovat turisticky region Vychodni Morava. Pln&ni zahrnuje pFipravu
ideové platformy, navrh kreativniho a textového ztvarnéni komunikaéniho sdéleni, navrh
vizudlniho feSeni celé komunikace, pfikiady komunikaénich kanal( pro jednotlivé cilové
skupiny, geografické rozloZeni kampané (celd CR s akcentaci Moravy, st¥ednich Cech: vE. Prahy,
krajd Vysoctina, Krélovehradeckého a Pardubického).

Pfedmétem zakdzky je navrh a realizace jednotné komunikaéni kampané na obdobi jaro/ léto
2018 (duben-zafi).

Cilem kampané je zvySeni ndvitévnosti turistickych atraktivit ve Zlinském kraji, zvy3eni
povédomi o Vychodni Moravé jako turistickém regionu. Také snaha o to, aby si navitévnici
Vychodni Moravu spojili pravé se Zlinskym krajem. Déle, s vwyie uvedenym souvisejici, zvy$en(
navitévnosti a interakce na webovych strankach a socidlnich sitich zaméFfenych na Vychodni
Moravu a jeji propagaci.
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V letosnimr roce je zvoleno agenturou CzechTourism narodni komunikaéni téma 100 let vyroci
Ceskoslovenska, zejména obdobi tzv. Prvni republiky (1918—1938). Toto téma bude jednou ze
dvou hlavnich komunikaZnich os. Druhou komunika¢ni osou bude TOP nabidka regionu.

Kreativni vyzvou je kreativni zpracovani headlinu ,,Vychodni Morava s kouzlem inspirace”.

Zamé&Feni kampané:
KomunikaZni kampaf zaméfena na sezonu jaro/ léto. Kampan ma upozornit na turistické cile
s timto zaméfenim:

1.

Narodni téma — zde zejména uchopené smérem k fenoménu té doby — firmé Bata a
jejirnu vyznamu a odkazu pro region — napf. vyuZiti tématu ve vztahu k tzv. Principu
Bata (expozice v Batové institutu, ale i firemni a regiondlni Zivotni postoj}, stim
souvisejici inspirace Batou — jako Zivotniho principu, ktery dodnes ovliviiuje turisticky
region Vychodni Morava — Zlinsky kraj a kde stale z jeho odkazu i v cestovnim ruchu
Cerpame: Batlv kanal, filmové ateliéry — filmovy primysl, unikatni funkcionalisticka
architektura a méstsky urbanismus, kultura, Zivotnf styl.

Top nabidka regionu — lazné/wellness — zde s akcentaci Luhacovic, které se s ohledem
na architekturu Du$ana Jurkovife staly dalSim tématem podporovanym i narodni
komunikaéni linkou ze strany CzechTourismu, turistika {cykloturistika, pé&3i turistika,
agroturistika), kulturni a poznavaci turismus — v tomto pfipadé akcentace Valasského
muzea v pfirodé v Roznové pod Radhoitém — dal3i atraktivitou podporovanou i narodni
komunikaéni linkou (UNESCO, TOP pamatky a kulturni cile).

Zamysleny efekt kampanaé:

Synergie s marketingovou komunikaci CzechTourismu ve vztahu ke znace Bata, ldznim
Luhadovice a Valasskému muzeu v pfirodé v RoZznové p. Radhostém,

propagace TOP turistickych cild a atraktivit Vychodni Moravy,

zvySeni povédomi o Vychodni Moravé jako atraktivni a dostupné destinaci,

zvySeni povédomi o geografickém vymezeni Vychodni Moravy (Vychodni Morava =
Zlinsky kraj},

efektivni zacileni na konkrétni cilové skupiny — potencidlni navitévniky regionu.

Cilové skupiny:

prézdna hnizda {(mladé pary a seniofi),
aktivni rodiny s détmi (déti do 12 let},
turisté, cykloturisté,

po.itkafi (zazitkova a poznavaci turistika).

Predpokladané formaty kampané:

digitalni media,

ontine marketing (PPC, AdWords, Sklik, Facebook Ads),
socidlni sité&,

Public relations.
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Soucasny stav v segmentu on-line medif:
- www.vychodni-morava.cz,
- www.vmnakole.cz,
- Facebook ,Kouzlo rozmanitosti”,
- Instagram ,vychodni_morava“.

Dalsi poZadavky:

Zadavatel poiaduje zpracovéni ndvrhu komunikaénich nastrojd v&. zd(vodnéni téchto
navrzenych nastrojl z pohledu u¢innosti a vytvofeni ndvrhu komunikaéni kampané od z&kladu
—idea, slogan, obsah komunikace, vymezen( cflovych skupin, ndvrh kreativy véetné grafického
reSeni a idealni nakup médii, ktery je vhodny pro dané cllové skupiny.

Veskeré navrhy materidll musi byt v souladu s logomanudlem Vychodni Moravy. Tyto
manualy jsou ke staZzeni na http://www.ccrvm.cz/doc/bannery-ke-stazeni.

2. Doba a misto pInéni vefejné zakazky, pfedpoklddana cena zakdzky
2.1. Doba pInéni: od 1. 4. 2018 do 15. 9. 2018.
2.2. Misto pInéni: Ceska republika.

2.3. Pfedpokldadand maximaini hodnota vefejné zakazky &ini 900.000,- KE w&. DPH a
pfekrogeni této sumy vitéznym uchazeéem mdZe vést ke zruseni zadavaciho Fizeni. Cena
bude uvedena v &lenéni: bez DPH, vy3e DPH a celkové cena s DPH.

2.4, Naklady na zpracovani nabidky nese uchazeé.

3. Kvalifikagni kritéria
Uchazeé musi splnit tato kvalifika¢ni kritéria:

3.1. PfedioZenl vypisu z obchodniho rejstfiku, pokud je v n&m zapsén, & vyaisu z jiné
obdobné evidence, pokud je v ni zapsan, a to ve formé prosté kopie.

3.2. PfedloZeni wvypisu z Zivnostenského rejstilku & jiného dokladu o opravnéni
k podnikani podle zvldStnich pravnich piedpisd v rozsahu odpovidajicim predmé:u zakazky,
a to ve formé prosté kopie.

3.3. PfedloZit Cestné prohladeni uvedené v pfiloze ¢. 2 podepsané uchazeéem, je-li fyzickou
osobou, ¢i jeho statutdrnim zastupcem, je-li pravnickou oscbou.

3.4. Uvést minimalné dvé zakdzky obdobného charakteru (obdobného ve smyslu cilll
komunikace a se zaméfenim na oblast cestovniho ruchu) realizované zijemcem
v poslednich 3 letech s uvedenim jejich finan¢niho rozsahu, ktery musi byt u kaidé takové
zakazky alespofi 300 000 K& vé. DPH a doby plnéni, pfi€éem? za zakdzku realizovanou
v poslednich 3 letech se povaiuje zakazka vtomto obdobi dokonéend. Zajernce doloZi
potvrzeni objednatele o tom, Ze zakdzka byla provedena fédné. PostaZi listiny ve formé

prosté kopie.
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3.5. Doklady prokazujici splnéni zakladnich kvalifikacnich predpokladi a vypis
z obchodniho rejstfiku nesméji byt k poslednimu dni, ke kterému ma byt prokdzdno splnéni
kvalifikace, starsi 90 kalendafnich dng.

3.6. Zadavatel miZe poZzadovat po dodavateli, aby pisemné objasnil pfedloZené informace
¢i doklady nebo predlozil daldi informace &i doklady prokazujici splnéni kvalifikace.
Dodavatel je povinen splnit tuto povinnost v pfimérené Ih(ité stanovené zadavatelem.
Uchaze€ pro tento Ucel uvede kontaktni osobu ve své nabidce. Skute¢nosti rozhodné pro
spInéni kvalifikace mohou nastat v pfipadé tohoto postupu po lhité stanovené pro podani
nabidek.

3.7. Pokud do doby rozhodnuti o vybéru nejvhodnéjsi nabidky prestane dodavatel
splfiovat kvalifikaci, je dodavatel povinen nejpozdéji do 3 pracovnich dnti tuto skuteénost
zadavzteli pisemné oznamit a souéasné piedloZit potiebné dokumenty prokazujici splnéni
kvalifikace v plném rozsahu. Zadavatel miZe na Zadost dodavatele tuto lh(tu prodlouzit
nebo ridze zmeskani Ihity prominout. Povinnost podle pfedchoziho odstavce se vztahuje
obdobné na dodavatele, se kterym je v souladu s rozhodnutim zadavatele o vybéru
nejvhcdnéjéi nabidky moiné uzaviit smlouvu, a to aZi do doby uzavieni smlouvy,
V takovém pfipadé musi dodavatel, s nimz zadavatel uzavira smlouvu, pfedlozit potiebné
dokumrenty prokazujici splnéni kvalifikace v plném rozsahu nejpozdéji pfi uzavieni

smlouvy.

3.8. Dodavatel, ktery nesplini kvalifikaci v pozadovaném rozsahu nebo nespini povinnost
oznamit zmény v kvalifikaci, bude zadavatelem vyloucen z daldi afasti v zadavacim fizeni.
Zadavatel pisemné oznami dodavateli své rozhodnuti o jeho vyloudeni z dalsi G&asti
v zaddvacim fizeni s uvedenim divodu.

3.9. Zadavatel je opravnén poZadovat, aby vybrany uchazel pied uzavienim smlouvy
predloiil originaly nebo ovéfené kopie doklad( prokazujicich splnénfi kvalifikace (nebo jen
nékteré z nich); v takovém pfipadé je vybrany dodavatel povinen doklady pfed podpisem
smlouvy pfedlozit.

4. Zplsohb posouzeni a hodnoceni nabidek

Zadavatel posoudi nabidky uchaze&l z hlediska splnéni poZadavkd uvedenych zadavatelem
v zaddvaci dokumentaci. Nabidky, které tyto pozadavky nesplfiuji, musi byt vyfazeny.
V pfipadé nejasnosti nabidky lze poZadat uchazefe o pisemné vysvétleni nabidky;
k tomu se mu stanovi pfimérena lhita.

Nabidky budou zadavatelem hodnoceny podle jejich ekonomické vyhodnosti, a to dle
nasledujic:ch dilcich kritérii:

Dilé&i kritérium Vahav%

1. Nabidkova cena 60

2. Kvalita navrhu komunikacni kampané 40
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Divodem pro pfidéleni 60% vahy pro nabidkovou cenu je, Ze aé je vyEe finanénich prostiedki
vynaloZenych na plnéni této vefejné zakdzky pro zadavatele dilefitd, je prc ndj také
vyznamné, aby bylo zajidténo, Ze komunikaéni kampafi dosédhne Géelu, kterym je naplnéni cil
komunikace.

Proto se zadavatel rozhodl klast znacnou véhu i na daldi diléi hodnotici kritériury, které je
schopno vyrazné ovlivnit dosaZen/ G&elu této verejné zakazky.

4.1. Kritérium ,Nabidkova cena”

Nabidkovou cenu doplini zdjemce do piflohy ¢. 1 této vyzvy — Kryei list nabidky a do ndvrhu
smlouvy.

Hodnocena bude celkova nabidkovd cena za splnéni pfedmétu vefejné zakazky s DPH.
Nejvhodnéjsi nabidka vzhledem k tomuto kritériu bude nabidka s nejni¥&i cenou.

Bodovd hodnota nabidky v diléim kritériu nabidkovd cena bude tedy propcétena dle
nasledujiciho vzorce:

nejnizsi nabidkova cena
100 x x 0,60
cena hodnocené nabidky

w

4.2, Kritérium ,Kvalita navrhu komunikaéni kampan&”

Za ufelem hodnoceni nabidek vtomto diléim hodnoticim kritériu zpracuje uchaze& navrh
komunikacni kampané, ktery bude obsahovat piesnou specifikaci moznosti propagace.

Navrh komunikatni kampané se stane nedilnou soudésti smlouvy, ktera tvofi pfilot u & 3 této
vyzvy.

V rémci hodnoceni kvality ndvrhu komunikaéni kampané bude zadavatel jako nejvyhodné&jsi
posuzovat:

- co nejvyssi miru vhodnosti kampané s ochledem na drovef znalosti cilovych skupin,

- obsah a styl reklamniho sdéleni, ktery ma potencial oslovit cilové skupiny a zménit
jejich chovani,

- u navrhu klicového sdéleni (sloganu) Uroverl potencidlu oslovit cllové skupiny, tj.
v jakém rozsahu a &im je podlozena schopnost kli¢ového sdéleni — slogznu oslovit
cilové skupiny tak, aby si vytvofily pozitivni vztah ke zna&ce Vychodni Morava a jeho
soulad s cili komunikaéni kampané,

- urovefi prace se zékladnimi vizudlnimi a identifikaénimi prvky (tj. jasna a rychla
identifikovatelnost kampané),

- Urovefi grafického ztvarn&ni propojeni kampané (klitového sdéleni) a znagkv Vychodni
Morava,

- Uroveri schopnosti pfitdhnout pozornost a pfedat cilové skupiné komunikaéni sdéleni,

- miru srozumitelnosti navrzeného kreativniho Fedeni (jako nejlepsi bude hodnoceno
takové fe3eni, které nejvice vzbuzuje pozitivni emoce, vyvolava zajem o daldi informace
o0 znacce Vychodni Morava, a co nejvice slouZi k zapamatovani komunikaéniho sdélen,

- ndvrh Casového harmonogramu kampang, v némi budou navrhovaré aktivity

o NEfinOVaném-obdobi co nejefektivaéjirozloeny; — - -- S
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- navrh rozdéleni rozpodtu, ktery co nejefektivné&ji rozdéli stanoveny rozpolet na
navrhovanou komunikaéni kampaf.

Hodnoceni nabidek v tomto dil¢im kritériu probéhne tak, Ze hodnoticl komise sestavi pofadi
nabidek od nejvhodnéjsi k nejméné vhodné. Nejvhodné&jsi nabidce prifadi 100 bod( a kaidé
nasledujic nabidce pfifadi takové bodové ohodnoceni, které vyjadiuje miru splnéni tohoto
kritéria ve vztahu k nejvhodnéjsi nabidce. Takto ziskané bodové chodnoceni se nasledné
propocéte vdhou pfisiudného kritéria (x 0,40), ¢imz se ziska vysledna bodova hodnota pfidélena
jednaotlivym nabidkam v tomto dil¢im kritériu.

4.3, Celkové hodnoceni nabidek

Hodnotici komise stanovi pofad( jednotlivych nabidek podle potu ziskanych bodd v souétu za
obé diléi hodnotici kritéria.

Jako ekonomicky nejvyhodné&j3f bude vyhodnocena nabidka, kterd zfskd nejvyssi pocet bodi
v souftu obou dil¢ich hodnoticich kritérii.

Pokud dvé neho vice nabidek dosdhnou stejného celkového bodového ohodnoceni, pak je pro
pofadi nabidek rozhodujici vy3si dosaZzena bodova hodnota v kritériu ,Nabidkova cena”.

5. Zptisob a forma zpracovani nabidky

5.1. Rozsah zpracovani nabidky:

Nabidka bude strukturovana nasledujicim zp(lisobem:

a) kryci list nabidky — viz pFiloha vyzvy €. 1 - Kryci list nabidky,

b) identifikace uchazeée (jméno (firma), sidlo, kontaktni adresa, I, DIC, telefon, fax,
statutarni zastupce, bankovni spojeni s uvedenim {isla a&tu),

¢} dokladydle bodu 3.1.33.2,,

d) cestné prohladeni dle bodu 3.3. a informace a doklady dle bodu 3.4.,

e} prohlaseni zajemce, Ze souhlasi s podminkami zaddvaciho fizenl a Ze v3echny ddaje
uvedené v nabidce jsou pravdivé,

f) nabhidka — navrh smlouvy bude podepsan uchazecem, je-li fyzickou osobou, & jeho
statutarnim zastupcem, je-li pravnickou osobou nebo jinou naleZité zmocnénou
osobou. V ndvrhu smlouvy bude uvedena cenovad nabidka — cena bude uvedena v K¢,
a to jak bez DPH, tak véetné DPH. Cenova nabidka bude rozdélena dle tabulky uvedené
v pfedmétu vyzvy.

5.2 PoZadavky zadavatele na zpracovani nabidky:
= Nabidka bude pfedloZena v jednom origindle a v jedné kopii v pisemné a elektronické
formé v Ceském jazyce.
= Nabidka nesmi obsahovat pfepisy a opravy, které by mohly zadavatele uvést v omyl.
= VSechny listy nabidky véetné pfiloh budou fadné ocislovany vzestupnou ciselnou
faclou. Zajemce zavazné pouzije vyse specifikovaného poradi dokumentd.
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6. Misto a Ihita pro podani nabidky

6.1. Lhiita pro podani nabidek do sidla zadavatele se stanovuje do 26. inora 2018 do 10:00
hodin. Nabidku uchaze¢ poda postou nebo osobné (v pracovnich dnech v dobé od 8:00 —
15:00, kancelar €. 317) na adresu: J. A. Bati 5520, 761 90 Zlin.

6.2. Nabidka musi byt podana v uzaviené obalce oznatené ndzvem zakdzky a popisem
»Komunikaéni kampar jaro/ Iéto — Vychodni Morava, kouzlo inspirace”, na obal:e uchazeé
rovnéz uvede svou kontaktni adresu.

6.3. Nabidky podané po Ih(ité nebo poskozené tak, Ze se z nich obsah da vyjmout, nebudou
pfijaty.

6.4. Kazdy dodavatel miZe podat pouze jednu nabidku. Jednu nabidku mdze podat i vice
dodavatell spolecné. Pokud dodavatel podd vice nabidek samostatné nebo spole¢né
s dalsimi dodavateli, nebo je subdodavatelem, jehoi prostfednictvim jiny dodavatel
v tomtéZ zadavacim Fizeni prokazuje kvalifikaci, zadavatel viechny nabidky podané
takovym dodavatelem vyfadi.

7. Platebni a obchodni podminky

7.1. Realizované sluzby budou poskytovateli slueb uhrazeny zadavatelem na zékladé
faktury, kterd bude spifiovat naleZitosti dafiového dokladu die platnych obecné zavaznych
predpisl) a bude oznacena textem: “Tento doklad je hrazen z dotace Zlinského kraje”.
Pokud faktura nebude vystavena v souladu s platebnimi podminkami neto nebude
splfiovat poZadované nélezZitosti, je zadavatel opravnén fakturu poskytovateli slufeb vratit;
vracenim pozbyva faktura splatnosti.

7.2. Splatnost faktur je 30 dni od doruéeni zadavateli.

7.3. Obchodni podminky pro realizaci pfedmétné zakéazky jsou uvedeny v pfiloze & 3 této
vyzvy. Obchodni podminky jsou pro uchazede zdvazné pro zpracovani jejich nabidky.

Veskeré naklady, které uchazedi vzniknou v souvislosti se zpracovanim nabidky, nese
uchazet.

8. Podminky, pfi jejichz spInéni je moino piekroéit vy$i nabidkové ceny

Uchazec je opravnén uctovat jinou nez ve smlouvé stanovenou wyii DPH v souladu se
zdkonem &, 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty, ve znéni pozdéjgich predpist, jestlize
po uzavieni smlouvy nabude G¢&innosti zakon, kterym bude vy$e DPH zménéna.

9. Dalsi podminky

Vitézny uchazec je povinen umoZnit pfistup kontrolnim organiim ve smy:lu zdkona
__.._& 320/2001 Sb., o finanéni kontrole, v platném znéni, tedy zejména poskytnout viem
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10.

subjektim provadéjicim audit a kontrolu nezbytné informace tykajici se dodavatelskych
ginnosti souvisejicich s akci, umoznit jim piistup do objektl a na pozemky dotlené akci a
jeho realizaci a provést kontrolu dokladl souvisejicich s akci. Dale je povinen uchovavat
originély Gcetnich dokladd a originadly daldich dokument( souvisejici s realizaci akcl
Doklacy budou uchovavany zpisobem uvedenym v zdkoné €. 563/1991 Sb., o ufetnictvi,
ve znéni pozdéjsich predpisq.

Dodavatel je opravnén po zadavateli pisemné nebo elektronicky pozadovat dodateéné
informace k zadavacim podminkam.

Zadost o dodatetné informace je uchaze? povinen dorugit v pisemné podobg nejpozddji
do 3 pracovnich dnl pred uplynutim Ih{ty stanovené pro podani nabidek. Podal-li uchazec
#adost o dodatelné informace ve shora stanovené lhité, dorudi zadavatel vyzvanym
uchaze¢lm dodatecné informace kzadavacim podminkam, véetné pFesného znéni
Zadosti, pripadné souvisejici dokumenty, nejpozdéji do 2 pracovnich dnl ode dne doruceni
Zadosti uchazele a soucasné zvefejni totéz na svych webovych strankach.

Podminky zadavaciho fizeni

10.1. Zadavatel si vyhrazuje pravo zrusit zaddvaci fizeni do okamZiku podpisu smlouvy
s vwbranym uchazelem.

10.2. Fodané nabldky zadavatel uchaze€im nevraci.

10.3. Uchazedi podanim nabidky nevznikaji Zddna prava na uzavieni smlouvy na pfedmét
nabidky. Zadavatel si vyhrazuje préavo pfed rozhodnutim o vitézné nabidce ovéfit
informace uvddéné uchazecem v nabidce.

10.4. \iybérem nejvhodnéjsi nabidky nevznikd mezi zadavatelem a pfedkladatelem této
nabidky pravni vztah.

10.5. Zadavatel si vyhrazuje pravo:
=> Zadat od uchazetl vysvétleni nejasnosti v nabidce

= Suchazecem, ktery predlozil nejvhodnéjsi nabidku, dale jednat o doplnéni a Gpravé
podminek smlouvy, a to pouze zphsobem, ktery neposkodi ostatni uchazece

=> proporcionalné upravit terminy plnéni, pokud nastanou nepiedvidatelné
okolnosti, zejména se prodlouZi zadavaci Fizeni, a to pouze zplisobem, ktery
neposkodi ostatni uchazece

10.4. Zadavatel si vyhrazuje pravo neakceptovat Zadnou z pfedloZenych nabidek.

10.5. Veskeré naklady, které uchazeci vzniknou v souvislosti se zpracovanim nabidky, nese
kaZdy uchazet samostatné.

10.6. Zadavatel nepfipousti varianty nabidek.

11. Seznam pfiiloh vyzvy k podani nabidky:

= P¥iloha €. 1 —kryci list nabidky
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MORAVA Centrdla cestovniho ruchu Vychodni Moravy, 0.p.s.

=> Pfiloha &. 2 — &estné prohlaseni uchazece

=> Pfiloha &. 3 — obchodni podminky

Ve Zliné dne 6. 2. 2018

J
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PhDr. Da
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