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Zakladni dokumenty

Koncepce rozvoje cestovniho ruchu
Zlinského kraje 2020 — 2030

Strategie Cinnosti CCRVM 2025 — 2030

AkEni plan Cinnosti CCRVM na rok 2025




VIZE

Destinac¢ni management:

Profesionalni organizace s efektivni spolupraci na oblastni i narodni urovni, spolupracuijici s
profesionalnim tymem odbornikl, schopna reagovat na ménici se podminky CR.

Destinaéni marketing:

Vychodni Morava — jako synonymum pro autenticky a zazitkové bohaty turisticky region.
Marketingova komunikace bude zalozena na principech udrzitelnosti, autenticity a vytvareni
pridané hodnoty pro mistni komunity.

CILE

Zvyseni poCtu navstévnikl destinace Vychodni Morava.
Prodlouzeni délky pobytu navstévniku (s ohledem na sou€asné trendy).
Maximalni vyuziti turistického potencialu regionu.




Jeden region,
ctyri oblasti,
tisice chuti.

Turistu hranice KROMER{ZSKO
nezajimayji



Destinacni marketing

« Zakladni marketingovy nastroj

www.vychodni-morava.cz

« Komunikace na socialnich sitich

* On-line kampane, vystupy v mediich
 Fam tripy a press tripy

» Tiskove zpravy, Newslettery

« Veletrhy a prezentace v ramci eventu

» Fotografie, videa, tiskoviny...


http://www.vychodni-morava.cz/

Klicova témata — presah na cely region,
v souladu s CzechTourism

» Kulturni a historické dédictvi: Batuv odkaz, odkaz slavnych osobnosti — Jan
Amos Komensky, Cyrilometodéjska cesta, zidovské pamatky, poznavaci turistika.

» Aktivni dovolena a prirodni bohatstvi: Pesi turistika a nordic walking,
cykloturistika, vodni turistika — Batav kanal

* Wellness a lazenstvi: Inovativni lazenské pobyty, prirodni wellness.
« Gastronomie a vinarstvi: Kulinarské cesty, vinarskeé zazitky.
« Folklor a tradice: Zivé tradice, moderni interpretace folkloru.

* MICE, konferencni a business turistika: zpracovani nabidky prostor, doprovodné
programy.




Projekty

Vychodni Morava v pohybu (NPPCR)

Zpracovani Strategie €innosti CCRVM 2025 - 2030, pofizeni aktualni
fotografii a videi, aplikace Batlv kanal, aktualizovany tisk materiald,
komunikacni kampan, regionalni pfedméty

12 mésicll ve Zlinském a Tren€inském kraji
(INTERREG)

Vytvofeni cestovatelského viogu, pofizeni digitalnich kioskd,
marketingova kampan, kratka videa

 Pésky za poznanim Vychodni Moravy a Trencinského
kraje (FMP)

Nabidka vybranych nauénych stezek obou regionu, tiskovina, mala
kamparn

* Na kole Vychodni Moravou a Tren¢inskym krajem
(FMP) — ve fazi hodnoceni

 Podpora destinacniho managementu Vychodni
Moravy (NPPCR) — projekt v priprave




Vyvoj navstevnosti Zlinského kraje
v letech 2019-2024

ZLINSKY KRAJ - HOSTE

ROK Celkem Nerezidenti Rezidenti

2019 808 937 125178 683 759
2020 496 819 42 912 453 907
2021 554 052 43 162 510890
2022 802 061 97 700 705 600
2023 829 368 114 239 715129
2024 817 876 116 263 701 613

ZLINSKY KRAJ - PRENOCOVANI

ROK Celkem Nerezidenti Rezidenti

2019 2270751 285161 1985 590
2020 1601 540 106 327 1495 213
2021 1727 386 99 650 1627 736
2022 2263338 213 600 2 046 100
2023 2281791 247 026 2034 765
2024 2216119 243 951 1972 168




Statistika 2024 vs. 2023
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Otazky pro vSechny aktéry v cestovnim ruchu:

Jak udrzet staly narust turista?

» Bude stale narustat po¢et domacich turistt nebo se budeme o soucasnou
mnozinu pretahovat s ostatnimi kraji?
« Neméli bychom se vice uchazet také o zahranicni turisty?

Jsme pripraveni na zahranic¢ni turisty?

« Mame dostate¢né jazykové vybaveni (pravodci, popisky, aplikace)?
» Jaké marketingové kanaly vyuzivame k osloveni zahrani¢nich turist(?
» Jaké zazitky a produkty mizeme nabidnout cizincim?




Priuzkum jazykové vybavenosti mezi turistickymi cili

« 36 odpoveédi
Jazyky pouzivané pravodci pfi vykladu
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Anglicky Némecky Polsky Jiny jazyk

Vysledky: Angli¢tina vétSinou neni problém, u ostatnich jazykt uz je to horsi
Dalsi jazyky: FR, IT, RU, SP, Mad’arsky, Holandsky




Priuzkum jazykové vybavenosti mezi turistickymi cili

« 36 odpoveédi

V jakych jazycich je dostupny V jakych jazycich jsou popisky
tiStény nebo elektronicky priivodce u exponatli nebo v prostorach expozice
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« Tisténi a elektronicti privodce jsou kromé AJ verze ¢asto dostupné i v NJ verzi (23) a
témeér 1/3 cilt je ma i v Polstiné (11).

* V nékterych turistickych cilech nejsou popisky vyuzivany (vzhledem k druhu cile neni
nutné).




Dekuji za pozornost

Mgr. Zuzana Vojtova
zuzana.vojtova@vychodni-morava.cz

Zlin : Krajbez kI‘CIj
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