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Preambule

Tato zadavaci dokumentace je zpracovana v souladu se zdkonem &. 137/2006 Sb., o
vefejnych zakdzkach, v platném zn&ni (déle jen ,,zdkon) a v souladu s platnymi
pravnimi piedpisy. Prava a povinnosti neuvedené v této zaddvaci dokumentaci se ¥idi
zakonem o vetejnych zakazkach.

Zadavatel zpracoval tuto zadavaci dokumentaci dle svych nejlepSich znalosti a
zkuSenosti z oblasti zadavani vefejnych zakézek s cilem zajistit transparentni,
nediskriminaéni a hospodarné zadani vefejné zakazky.

Zadavatel upozoriiuje uchazefe, aby neprodlené¢ po pievzetl této =zadadvaci
dokumentace tuto podrobili vlastnimu piezkoumani a v piipadé nesouhlasu s
jakoukoliv skuteCnosti resp. procesem v ni obsaZenym vyuZili svého préava podat
namitku ve smyslu § 110 zédkona.

Poskytovani dodateénych informaci k zaddvacim podminkdm probiha skrze
pisemnou Zadost dodavatele o poskytnuti dodateCnych informaci v souladu se
zdkonem o vefejnych zakazkéach. Pisemna Zadost o poskytnuti dodateCnych informaci
musi byt zadavateli dorucena nejpozdé€ji 6 dnti pfed uplynutim lhity pro podani
nabidek. Pisemna forma je zachovéna i v piipadé emailové formy, kterou mize

dodavatel sméfovat na adresu: veronika.krahulova@vychodni-morava.cz.

Prava a povinnosti uchaze¢li a zadavatele jsou dany zdkonem. Uchaze¢ se musi pfi
zpracovani své nabidky vZdy fidit nejen poZadavky obsaZenymi v zadavacich
podminkéch, ale téZ ustanovenimi zdkona a dalSich obecné zdvaznych norem.

Uchaze€ je povinen plné respektovat zadavaci podminky a neni opravnén v nich
provadét Zadné zmény.

Uchaze¢i se pfedloZenim nabidky zavazuji poskytnout veskeré informace plynouci
z nabidky pfedloZené v ramci zakazky kontrolnim zaméstnanctim nebo zmocnéncim
poskytovatele nebo daldim orgédnim uvedenym v metodickém pokynu pro ROP
Sttedni Morava.

Projekt Marketingova podpora domaciho cestovniho ruchu na Vychodni Moravé
Nazey zakizky: Zajisteni kampani a propagadnich tiskovin pro Va chodni Moravn
Cislo zahidzky: DCR-VZ:2012°NO1
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1 Identifikace zadavatele

Niazev zadavatele: Centrila cestovaniho ruchu Vychodni
. Moravy, o.p.s.

IC zadavatele: 27744485

DIC zadavatele: CZ27744485 — neni platce DPH

Sidlo zadavatele: J. A. Bati 5520, 761 90 Zlin

Osoba opravnéna jednat za zadavatele: PhDr. Dana Dailova, feditelka, statutarni

zastupce

Kontaktni osoba; Ing. Veronika Krahulova

Telefon, fax: +420 577 043 905,

E-mail: veronika.krahulova@vychodni-

morava.cz

2 Vymezeni predmétu veiejné zakazky

2.1 Predmét veFejné zakazky

Predmeét vefejné zakazky je rozdélen na dve ¢asti A a B.
Uchaze¢ ma moznost podat nabidku na kaZdou oznacenou ¢ast samostatné.

Cést A:

Pfedmétem plnéni této &asti vefejné zakazky je kompletni zajidténi tvorby a tisku
propagadénich tiskovin v&etn& vech praci s timto spojenych.

Veskeré navrhy materidlt musi byt v souladu s logomanualem Vychodni Moravy a
s platnou marketingovou strategii Vychodni Moravy. Tyto manualy jsou ke staZeni na
http://www.vychodni-morava.cz/centrala/14087/

1) Druh materialu: Mapa zazitka

Termin realizace: bfezen 2013

Jazykov¢ mutace: CZ

Popis: Vyroba mapy zaZitkli — jedna strana mapovy podklad, druhi strana zaméfena
na téma TOP cile Zlinského kraje, 3 cile za kaZdou oblast podle navst&vnosti,
vyt€Znosti, dale zpracované okruhy a informace o ¢asové naro¢nosti.

Format: 740 x 520 mm (Sifka x vyska), po sloZeni 140 x 255 mm

Barevnost: 4/4

vazba: do harmoniky na 5 zlomfi, pak na %

material: papir 80 g/ m*

néaklad: 130 000 ks

Dodavatel zajisti: zajiSténi mapového podkladu (rozmér mapového dila 520 x
490mm) v&. autorskych prav, veSkeré dodani a zpracovani podkladi, pfipravu a
korekturu textil, fotografii (cca. 40 ks), graficka pfiprava, tisk, distribuce do tisku typu

Projekt Marketingova podpora demacihe cestovniho ruchu na Vychodni Moravé
Nizev zakazky: Zajisteni kampani a propagacaich tishovin pro ¥y chodni Moravu
Cislo zakiizky DCR-VZ2012 N0
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denik — oblast zasahu Moravskoslezsky kraj, Olomoucky kraj, Jihomoravsky kraj,
distribuce objednateli a do cca. 350 subjektli na izemi ZK, doprava.
Zadavatel poZaduje v ramci hodnoticiho kritéria navrh feSeni zpracovat:

- Grafickou podobu celé Mapy zazitkh

- Navrh tipl na specialni programy (vylety) a aktivni vyZiti_s propojenim na
Priivodce putovani po rozmanitostech Vychodni Moravy

- Navrh distribuce, v€. poctu kust a zdiivodnéni, pro¢ byla vybrana pravé dana
distribu¢ni mista.

2) Druh materidlu: Privodce putovani po rozmanitostech Vychodni Moravy
Termin realizace: leden-bfezen 2013

Jazykové mutace: CZ

Barevnost: 4/4

Vazba, material: A5, obalka (4 strany) 200 g kiida lesk, blok 72 stran 80 g kiida, V1
Ndéklad: 90 000 ks

Dodavatel zajisti: Aktualizaci daného materialu z roku 2012 v rozmezi do 30 %
obsahu, nasledné tisk materialu a distribuci.

distribuci privodch na cca. 150 mist ve Zlinském kraji v poc¢tu 10-2000 ks na jedno
misto, produkéni prace, DTP price, tisk priivodce, zpracovani PDF souboru.
Aktualizace pruvodce z roku 2012 v objemu do 30 % ve stejné struktufe a
clenéni. Detailni popis TOP cili dle aktudlni situace. Propagacni material
v elektronické podobé je na vyzadani k dispozici u zadavatele dila.

3) Druh materialu: Turistické atraktivity Valasska

Termin realizace: unor - duben 2013

Jazykové mutace: CZ

Barevnost: 4/4

Format: letak ,harmonika®, papir 115 g, 62 x 21 cm, 5x falc po kratké strang, po
sloZeni rozméry 10,4 x 21 cm

Néklad: 20 000 ks

Dodavatel zajisti: tisk, autorské prave na mapové dilo a dopravu materialti (Vsetin,

vvvvv

4) Druh materidlu: Druh materidlu: Trhaci cyklomapa Zlinska a Luhaéovicka
Termin realizace: tnor - duben 2013

Jazykové mutace: CZ

Barevnost: 4/4

Material, format: A3, trhaci, lepeni v hlavé do blokl po 100 listech, papir 115 g mat
Piedpokladané métitko mapy: 1:120 000

Naéklad: 25 000 ks (200 bloki)

Dodavatel zajisti: prava na vyuZiti mapy, tisk a dopravu materiali (Zlin, Luhacovice)

Projekt Marketingova podpora domaciho cestovniho ruchu na Vychodni Moravé
Nazev zakizky: Zajisténi kampani a propagacnich tishovin pro ¥y chodni Moravu
Cislo zakizky: DCR-VZ:2012' Nt
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5) Druh materidlu: mapa To nejlepsi ze Slovacka — Uherskohradist’sko,
Uherskobrodsko
Termin realizace: inor-bezen 2013
Jazykoveé mutace: CZ
Barevnost: 4/4
Format: A2, sloZzeny na 10x21 cm, papir 100 g mat
Néklad: 10 000 ks
Dodavatel zajisti: pfipravu materidlli a odborné zpracovani, prava na vyuZiti mapy,
fotografovani (cca 10 fotografif), pfipravu textd, odborné korektury, grafické
zpracovéni, pfedtiskovou pfipravu, tisk a dopravu materiald (Uherské Hradiste,
Uhersky Brod, Zlin).
Popis: 1. strana — mapa Uherskohradit’'ska a Uherskobrodska (vyznadené turistické
trasy, cyklotrasy, turistické zajimavost, atd.).

2, strana — turistické zajimavosti, sportovni atraktivity, pfehled ubytovani,
kontakty na IC apod..

6) Druh materidlu: Mapa Kromérizsko a Hostynské vrchy

Termin realizace: duben 2013

Jazykové mutace: CZ

Barevnost: 4/4

Format: 960 x 660 mm, falc 1+8+1, papir 90-100 g mat

Predpokladané méfitko mapy: 1:50 000

Néklad: 6 000 ks

Dodavatel zajisti: tisk daného materidlu, zajisténi autorskych prav na mapove dilo,
doprava Kromé&fiZ, HoleSov, Bystfice pod Hostynem, Zlin

7) Druh materialu: Valas§sky rok turisty

Termin realizace: biezen - duben 2013

Jazykoveé mutace: CZ

Barevnost: 4/4

Format: A2 sloZeny na 5 zlom (6 x 2 dili) s tim, Z¢ mapovy podklad bude zabirat
4 zlomy (4x2 dilid) papir 90-100 g mat

Pfedpokladané méfitko mapy: uzpiisobit, tak aby mapa obsahla celé Valagsko

Naklad: 25 000 ks

Popis: Reliéfni mapa, 1. strana ZIMA se zaznaCenymi bézkaifskymi a sjezdovymi
tratémi, 2. strana LETO s vyznatenymi cyklotrasami + na zbyvajici plochu popisy
turistickych zajimavosti a atraktivit a tipy na vylety ¢ TOP akce, kontakty na
informacni centra turistické oblasti

Dodavatel zajisti: pfipravu materidlti a odborné zpracovini, prava na vyuZiti map,
piipravu textli, odborné korektury, grafické zpracovani, piedtiskovou piipravu, tisk a
dopravu materiald Vsetin, Zlin.

Vegkeré tiskoviny budou dodény také v elektronické verzi a tiskové kvalité tak, aby
bylo moZné je umistit na web.

Projekt Marketingova podpora domaciho cestovniho ruchu na Vychodni Moravé
Nizev zukazky: Zujiswend kampani a propagacnich tiskovin pro Vy chodni Moravo
Cisto zahizky: DCR-VZ:20|2/N:01
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Dopravou se rozumi doprava do sidla zadavatele, pokud neni u dan¢ho materidlu
uvedeno jinak.

Piedpoklidana hodnota zakazky: 1 875 000,- K¢ bez DPH

Doba plnéni: 02/2013 — 04/2013

Misto pInéni: Ceska republika

Pfedpokladana cena vefejné zakazky pro ¢ast A je 1 875 000,- K& bez DPH a tato
hodnota soucasné definuje maximalni ¢astku, kterou ma zadavatel na financovéni této
¢asti vefejné zakazky k dispozici.

Projekt Marketingova podpora domaciho cestovniho ruchu na Vychodni Moravé
Nazev zakizky: Zajisténi kampani a propagacnich tishovin pro Vichodni Moravu
Cislo zakdzky: DCR-VZ:2012'N:A1
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Cast B

Pfedmétem plnéni vefejné zakazky je zajisténi medialni produktové kampané
v obdobi biezen 2013 — tinor 2014, jejimzZ cilem je pfedstavit Vychodni Moravu.

Pfedmeétem zakazky je zpracovani navrhu komunikacnich nastrojiit v€. zdGvodnéni
té&chto navrZenych ndstrojii z pohledu i¢innosti zasahu a kompletni realizace medialni
produktové kampané v ramei projektu Marketingova podpora doméciho cestovniho
ruchu na Vychodni Moravé. Jsou preferovany aktivity, které maji charakter propagace
turistického regionu Vychodni Morava v ramci celorepublikové kampané na podporu
domaciho cestovniho ruchu. Posuzovdno bude, jakym zptsobem zdjemce oslovi
cilové skupiny, tzn., jaky navrhne komunikaéni mix, ktery musi zejména obsahovat
internet, rozhlas, odborny tisk, deniky, IC Tour a pfipadné dalsi moderni medialni
kanaly vhodné dopliujici tato hlavni média a zasahujici domaci navitévniky
v cilovych skupinach dle strategie, kterd je umisténa na http:/www.vychodni-
morava.cz/centrala/14087/.

Vedkeré navrhy materiali musi byt v souladu s logomanudlem Vychodni Moravy a
s platnou marketingovou strategii Vychodni Moravy. Tyto manualy jsou ke staZeni na
http://www.vychodni-morava.cz/centrala/14087/.

Y rimci pInéni uchazecd zajisti:

1) kompletni realizaci IC Tour v obdobi duben — konec Eervna 2013

2) kompletni realizaci medialni produktové kampan& na podporu Vychodni
Moravy a jejich turistickych oblasti — v obdobi biezen 2013 — tinor 2014

Piedpokladana hodnota zakazky : 2 550 000,- K¢ bez DPH

Doba plnéni: 03/2013 — 02/2014

Misto pInéni: Ceska republika

Predpokladany pocet kampani: 1 kampan IC Tour, 1 celkovi medialni produktova
kampaii Vychodni Morava

Pfedpoklédand cena vefejné zakazky pro ¢ast B je 2 550 000,- K& bez DPH a tato
hodnota soucasné definuje maximalni ¢astku, kterou ma zadavatel na financovani této
¢asti vefejné zakazky k dispozici.

PODROBNY POPIS ZAKAZKY

Ad 1) realizace kampané IC Tour

Zadavatel pozaduje nastaveni a zajisténi prezentace Vychodni Moravy na 50 mistech
(napf. naméstich, informaénich center, obchodnich center...). Zadavatel pozaduje
vybér mést a obei z téchto krajii: Jihomoravsky, Olomoucky, Moravskoslezsky,
Vysoc¢ina, Pardubicky, Krilovéhradecky, StFedocesky, Jihocesky, Vychodocesky
a mésto Praha. Zadavatel poZaduje vybér (urdeni) mést a obci v poméru 60 %

Projekt Marketingova podpora domaciho cestovniho ruchu na Viychodni Moravé
Nazev zakizky: Zajisieni kampani a prepagaénich tishovin pro Vychodni Moravn
Cislo zahirky: DCR-VZ:2012 N1
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Morava a 40 % Cechy. Prezentace by méla byt na zaklad¢ vhodné zvolené formy
komunikace s vyznamnymi Informa&nimi centry v Ceské republice. Tato komunikace
by meéla probihat osobni formou, tzn. v podob& promoakce v navrZenych
informaénich centrech, obchodnich centrech, naméstich apod. a to opakované za
ucelem podpory propagace nabidky Vychodni Moravy v dané lokalit€. Na 1 misté
bude prezentace probihat v délce 4-8 hod. Jednotlivd mista se mohou v ramci této
kampan€ opakovat maximalné 2x.

Jedna se o prondjem prostor o ploe cca 5 - 10 m2 v centralni ¢asti kazdého vhodné
zvoleného mista za Ucelem prezentace, pfedstaveni potencionalu regionu Vychodni
Moravy a konkrétnich pobytl (nabidek) na traveni dovolené v regionu.

V ramci hodnoceni uchaze¢ zpracuje komplexnf ndvrh IC Tour v&. ndvrhu mést a mist
konani, terminu kondni a drobného doprovodného programu té€chto jednotlivych
prezentaci, promo IC Tour pfed akci v mistech konéni.

Zadavatel pozaduje: zaji$t€ni prondjmu prostor, zajisténi vystavnich pultikd 1-2 ks na
jednu prezentaci — zdleZi na nabidce uchazeCe, zajisténi grafickych potiskti danych
pultikti, zajisténi kampané pfed prezentaci - napf. v bulletinu nakupniho centra, spot
do radia, informace v méstskych zpravodajich, plakaty apod., a dale dopravu 1
zastupce turistického regionu Vychodni Morava na danou prezentaci a také dopravu
propagacnich materiali. Soucasné poZadujeme zajisténi Gcasti dodavatele (se znalosti
turistického regionu Vychodni Morava) na vSech prezentacich.

Piedpokladana hodnota tohoto plnéni: 700 000,- K& bez DPH
Doba plnéni: duben 2013 — konee éervna 2013
Misto plnéni: Ceska republika

Vramci piedkladaného navrhu feSeni uchaze¢ co nejpiesnéji popise IC Tour , tj.
popise jeji Casovy harmonogram, uvede navstivend mista (mésta, informaéni centra,
obchodni centra, akce...), upfesni doprovodny program a navrhne medidlni kampari
pred akci (minimalné 1 nosié v kaZzdém misté konani).

Ad 2) Realizace medidlni produktové kampané na podporu Vvchodni Moravy a
jejich turistickvch oblasti

Zadavatel poZaduje od uchazee sestavit a doporucit mix ATL prostiedkl (zejména
dale uvedenych médii), aby doslo k co nejvét§iimu zasahu v definovanych cilovych
skupinéch za co nejefektivnéjsiho vynaloZeni financnich prostiedkd.

Zadavatel poZaduje navrZeni ¢asového uplatnéni jednotlivych komunikaénich kanald
a to v obdobi od biezna 2013 do unora 2014, tak aby jejich vyuZiti navazovalo na
piirozenou sezonalitu turistického ruchu.

Zadavatel poZaduje, aby v mediamixu byli zastoupeny zejména:

- internet - bude zaji¥t€na bannerova reklama na webovych portilech, pfip.
socialnich sitich — v3echny standardni formaty (min. velikost alespoil jeden
udaj vice nez 100px, tj. 100px x XYpx) véetné PR &lankti a komerénich
sdéleni, aj.. Bannerova reklama bude odkazovat na portdly www.vychodni-
morava.cz nebo tipy.vychodni-morava.cz a nabidky umisténé tamtéz.

Projekt Marketingova podpora domaciho cestovniho ruchu na Vychodni Moravé
Nitzev zukazky: Zajisteni kampani a propagacnich tishovin pro Vi chodni Morava
Cislo zakidzky: DCR-VZ 2012'N]
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- odbomy tisk — inzerce vybrana na zakladé vhodnych témat v 1, max 2 druzich
odborného tisku

- deniky celostatni i regiondlni — poZadujeme nastaveni inzerci, pfiloh, pfipadné
vkladek do 1, max 2 druhtt deniki

- rozhlas celostatni i regionalni

- ptipadné dal$i medialni kandly vhodn¢ dopliiujici tato hlavni média, napf.
mailing do 8kol, outdoorova reklama, jiné formy elektronické reklamy

Kampané budou zaméteny na 1éto i zimu a na tyto produkty:
1) Cirkevni a poutni turistika

2) Aktivni vyZziti

3) Poznavaci turistika

4) Zazitkova dovolena

5) Events na Vychodni Moravé

6) Wellness nabidka

Zisah médii je omezen na region celé Ceské republiky s akcentem na ostatni
moravské kraje, pfiCemz si zadavatel uvédomuje, Ze z hlediska vySe celkového
rozpo¢tu miZe byt Zidouci nékteré mediatipy Gizemné omezit. Split mediamixu v¢.
navrZeni Uzemnich omezeni je pfedmétem navrhu uchazede.

Zadavatel dale pozaduje doporuceni obsahu komunikace v jednotlivych medialnich
kandlech (formou pfedb&Znych navrhl: inzeratd, texti, bannerd formou grafickych
navrhl &i textového popisu). Cilem doporudeni je najit takovou obsahovou formu
kampané, aby dand média byla co nejlépe vyuZita (ve v8ech mediich, které uchazeé
navrhne, zdroveii uvede provedeni inzerce, tzn. napt. formdt inzeratu, délku spotu, typ
banneru apod.). Doporudeni provedeni inzerce uchaze¢ zdtvodni.

Celkovy navrh véetné podrobného rozpodtu mediamixu musi obsahovat mimo vyse
uvedené také zdkladni medidini data o zasahu kampané prevzata z oficidlnich zdrojq,
dale zakladni informaci o konkuren¢nim prostfedi v daném mediatypu, ze které bude
patmné, pro¢ bylo dané konkrétni medium vybrano.

Kampaii na podporu Vychodni Moravy a jejich turistickych oblasti musi také
reflektovat na aktudlni situaci zpiisobenou podpofenymi projekty z ROP SM,
zejména v izemich definovanych Integrovanymi plany rozvoje tzemi. Veskeré
marketingové aktivity by mély vést ke zvySeni povédomi o téchto nové
budovanych investicich.

Piedpokladana hodnota tohoto plnéni: 1 850 000 K& bez DPH
Doba plnéni: bfezen 2013 —inor 2014

Misto pln&ni: Cesk4 republika

Zadavatel si vyhrazuje pravo ménit a schvalovat podrobné rozpoéty dle svych
potieb. Zadavatel nebude ménit celkovou vysi vydaji.

Projekt Marketingova podpora domécihe cestovniho ruchu na Vychodni Moravé
Nizev zakarky: Zajisteni kampani a propagacnich tishovin pro Vychadni Moravu
Cislo zakizky : DCR-VZ2012'N 01
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Uchaze€ v ramci nabidky predloZi:
* cenovou nabidku zahrnujici celkovou cenu i ocenéni jednotlivych ¢asti plnéni

e navrh feSeni - navrh bude zpracovan jako co nejpodrobnéjsi plan a rozdélen do
dvou &asti — IC Tour a medialni produktova kampaii

o VeSkeré Udaje jsou pro dodavatele zdvazné a jejich naplnéni v praib&hu
realizace bude dodavate]l dokladovat objektivnim zplGsobem (doloZeni statistik
{ne vlastnich), monitoringu médii, fotodokumentace, objednavek, apod.)
Zadavatel si vyhrazuje pravo na zapracovani jeho pfipominek k pfedloZzenému
navrhu a to v rozsahu nemajicim vliv na nabidkovou cenu.

2.2 Klasifikace pfedmétu dle nafizeni Evropského parlamentu a Rady (ES) &.
2195/2002 a naiizeni Komise ¢. 213/2008

Dodavka _ CPV Meérné jednotka | Rozsah
Informaén{ & propagalni| 45,041 00.0 | soubor 1
vyrobky

Propagaéni sluzby 79342200-5 | soubor 3

3 Doba a misto plnéni vefejné zakazky

Doba plnéni: od 02/2013 do 04/2013 pro &ast A
od 03/2013 do 02/2014 pro cast B

Misto plnéni: Ceska republika

4 Kritéria pro hodnoceni nabidek

Kritéria budou posuzovéana samostatné pro &ast A i samostatné pro &ast B.
Uvede-li uchaze¢ do n&kterého hodnoceného kritéria, resp. podkritéria nulovou

hodnotu, bude zadavatel pro nicel hodnoceni poéitat s hodnotou 0,1.
Kritéria pro éast A:
Podané nabidky budou v souladu s ustanovenim § 78 odst. 1 pism. a} zplisobem dle §

79 zakona o vefejnych zakdzkach hodnoceny podle kritéria ekonomické vyhodnosti
nabidky. Ta bude posuzovana podle nasledujicich kritérii s vahami:

Kritérium Vaha kritéria
Cena v K& bez DPH 90 %
Kwvalita navrhovaného fe$eni 10 %

Projekt Marketingova podpora domacihe cestovniho ruchu na Vychodni Moravé
Nizev zukazky: Zajisténi kampani a propagacnich tishovin pro Vychodni Maoravu
Cisto zahizks : DCR-VZ:2G12N0I
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Pro hodnoceni nabidek pouZije hodnotici komise bodovaci stupnici v rozsahu 0 az
100. Kazdé jednotlivé nabidce bude dle dilciho kritéria pfidélena bodova hodnota,
ktera odraZi usp&snost pfedméiné nabidky v ramci diléiho kritéria.

Pro ¢&iselné vyjadfitelna kritéria, pro kterA ma nejvhodnéj§i nabidka minimalni
hodnotu kritéria (cena), ziskd hodnocena nabidka bodovou hodnotu, ktera vznikne
nasobkem 100 a poméru hodnoty nejvhodné;i nabidky k hodnocené nabidce.

Pocet Hodnota nejnizsi nabidky
bodi = 100% - -
kritéria Hodnota nabidky

Pro iseln€ nevyjadfitelna kritéria (Kvalita navrhovaného FeSeni) hodnotici komise
sestavi pofadi od nejvhodnégjsi nabidky k nejméné vhodné. Hodnotici komise pfifadi
nejvhodnéjsi nabidce v ramci danc¢ho podkritéria 100 bodit a kaZdé nésledujici
nabidce pfifadi takové niZ3i bodové ohodnoceni, které vyjadiuje miru splnéni
podkritéria ve vztahu k nejvhodn&j§i nabidce. Hodnotici komise néleZité odivodni,
pro€ bylo nejvhodné&j¥i nabidce udéleno nejvice bodt a v em spatiuje, Ze jsou ostatni
nabidky mén& vhodné; soutasné podrobné odiivodni podet pfidélenych bodd, resp.
rozdil bodl mezi dotenou a nejvhodnéjsi nabidkou u podkritéria. Toto hodnotici
komise provede u kazdého ze dvou podkritérii. Hodnotici komise pak jednotliva
bodova ohodnoceni nabidek dle podkritérii vynédsobi pfislusnou vahou daného
podkritéria v ramcei diléiho kritéria, aby souétem bodového ohodnoceni nabidek v
jednotlivych podkritériich ziskala pocet bodi, které nabidky obdrzely v ramci dil¢iho
hodnoticiho kritéria - kvalita navrhovaného feSeni.

V rémci hodnoticiho kritéria Kvalita navrhovaného Fefeni budou posuzovana tato
dil¢i podkritéria:

- graficky navrh feSeni pfedmétu vefejné zakazky, tj. pfedloZi graficky navrh
celé Mapy zaZitkd a grafickou podobu reliéfni mapy Vala§sky rok. Véha
podkritéria 70 %

- Zpracovat navrh distribuce Mapy z&Zitki a zdivodnéni pro¢ byla vybrana
pravé dana distribuéni mista. Popis fe$eni a zdliivodnéni na max. 3 strany, véha
podkritéria 30 %

Hodnoceni nabidek v zavéredné fazi provede hodnotici komise tak, Ze jednotlivd
bodovd ohodnoceni nabidek dle dil¢ich hodnoticich kritérii vynasobi pfislunou
vahou daného kritéria. Na zaklad¢é souctu vyslednych hodnot jednotlivych nabidek
v dil¢éich hodnoticich kritériich hodnotici komise stanovi pofadi vspésnosti
jednotlivych nabidek tak, Ze jako ekonomicky nejvhodnéjsi bude stanovena nabidka,
ktera dosahla nejvyssi bodové hodnoty.

Projekt Marketingova podpora domaciho cestovniho ruchu na Vychodni Moravé
Nazev zakizky: Zajisttni kampani a propagacnich tishovin pro Vi chodni Moravo
Cislo zahizks DCR-VZ:2012°N.01
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Kritéria pro ¢ist B
Podané nabidky budou v souladu s ustanovenim § 78 odst. 1 pism. a) zplisobem dle §

79 zékona o veiejnych zakazkach hodnoceny podle kritéria ekonomické vyhodnosti
nabidky. Ta bude posuzovéna podle nasledujicich kritérii s vahami:

Kritérium Vaha kritéria
Cena v K¢ bez DPH a0 %
Kwvalita navrhovaného feSeni 10 %

Pro hodnoceni nabidek pouZije hodnotici komise bodovaci stupnici v rozsahu 0 aZ
100. KaZdé jednotlivé nabidce bude dle dil¢iho kritéria pfidélena bodova hodnota,
kterd odraZi ispé€snost pfedmétné nabidky v ramci dil¢iho kritéria.

Pro ¢iseln€ vyjadfitelna kritéria, pro ktera ma nejvhodnéjsi nabidka minimalni
hodnotu kritéria {cena), ziskd hodnocena nabidka bodovou hodnotu, ktera vznikne
nasobkem 100 a poméru hodnoty nejvhodnéj$i nabidky k hodnocené nabidce.

Pocet Hodnota nejniZ3i nabidky
bodt = 100*%
kritéria Hodnota nabidky

Pro &iselné nevyjadritelna kritéria (Kvalita navrhovaného Fe$eni) hodnotici komise
sestavi pofadi od nejvhodn&j¥ nabidky k nejméné vhodné. Hodnotici komise piitadi
nejvhodnéj$i nabidce v ramei daného podkritéria 100 bodl a kazdé ndsledujici
nabidce pfifadi takové niZ$i bodové ohodnoceni, které vyjadiuje miru spinéni
podkritéria ve vztahu k nejvhodné&jsi nabidce. Hodnotici komise néleZité odivodni,
pro¢ bylo nejvhodnéjsi nabidce udéleno nejvice bodd a v tem spatiuje, Ze jsou ostatni
nabidky méné vhodné; soufasné podrobné odlvodni pocet pfidélenych bodd, resp.
rozdil bodd mezi dotfenou a nejvhodnéjsi nabidkou u podkritéria. Toto hodnotict
komise provede u kazdého ze dvou podkritérii. Hodnotici komise pak jednotliva
bodové ohodnoceni nabidek dle podkritérii vynasobi pfislusnou vahou dancho
podkritéria v ramci diléiho kritéria, aby souétem bodového ohodnoceni nabidek v
jednotlivych podkritériich ziskala pocet boda, které nabidky obdrZely v ramci diléiho
hodnoticiho kritéria - kvalita navrthovaného feSeni.

Za 10&elem hodnoceni diléiho hodnoticiho kritéria Kvalita navrhovaného FeSeni
zpracuje uchaze¢ v ramci nabidky
navrh metodiky a postupl pii tvorbé vystupit zakazky - pldn marketingového
komunikaéniho mixu pro:
- mediadlni produktovou kampaii na podporu Vychodni Moravy a jejich
turistickych oblasti — v rozsahu max. 5 stran
- navrh IC Tour - uchaze¢ co nejpfesnéji popiSe IC Tour - max. v rozsahu 10
stran. Uchaze¢ popiSe Casovy harmonogram IC Tour, uvede navstivena mista

Projekt Marketingova podpora doméciho cestovnihe ruchu na Vychodni Morave
Nizev zakizky: Zapsiend kampani a propagadnich tishovin pro Vi chodni Moravu
Cislo zahizky: DCR-VZ:2012'N0|
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(meésta, informacni centra, obchodni centra, akce...), upfesni doprovodny program
- popise strukturu doprovodného programu, vyé&et aktivit doprovodného programu,
vy€et ochutnavek/ukdzek apod. Uchaze¢ déale popiSe zajiSténi kampané pied
prezentaci - napi. v bulletinu ndkupniho centra, spot do radia, informace
v méstskych zpravodajich, plakaty v mistech konéani apod.

-V ramci kritéria Kvalita navrhovaného fe3eni budou posuzovana tato podkritéria:

- a) medidlni produktova kampaii — Hodnotit se bude kreativita navrhu feSeni,
schopnost medidlni kampané zaujmout cilové skupiny, nastaveni kampané na
zazitkovou turistiku, mediaplan kampané s prioritou zasahu cilovych skupin -
vaha podkritéria 50 % v ramci kritéria

- b) ndvrh IC Tour - Hodnotit se bude to, jak kreativn¢ uchaze¢ navrhne kampaii
IC Tour a zpiisob propagace IC Tour pfed samotnou akci, z hlediska zasahu
cilovych skupin — vaha podkritéria 50 % v ramci kritéria.

Hodnotici komise pak jednotliva bodova ohodnoceni nabidek dle podkritérii vynasobi
pfislu$nou vahou daného podkritéria v ramci diléiho kritéria, aby souétem bodového
ohodnoceni nabidek v jednotlivych podkritériich ziskala pocet bodil, které nabidky
obdrZely v ramci dilé¢tho hodnoticiho kritéria - kvalita navrhovaného fedeni.

Hodnoceni nabidek v zdvéreéné fizi provede hodnotici komise tak, Ze jednotliva
bodovd ohodnoceni nabidek dle dil¢ich hodnoticich kritérii vynésobi piislusnou
vahou daného kritéria. Na zaklad¢ souftu vyslednych hodnot jednotlivych nabidek
v dil¢éich hodnoticich kritériich hodnotici komise stanovi pofadi uspéSnosti
jednotlivych nabidek tak, Ze jako ekonomicky nejvhodnéj$i bude stanovena nabidka,
ktera dosahla nejvyssi bodové hodnoty.

5 Kovalifikacni pfedpoklady

Prokazéani splnéni kvalifikace podle pozadavkll zadavatele stanovenych v souladu se
zakonem je piedpokladem posouzeni a hodnoceni nabidky uchazee.

a) Kvalifikovanym pro plnéni vefejné zakazky je dodavatel, ktery: splni zékladni
kvalifikaéni pfedpoklady podle § 53 zdkona,

b) splni profesni kvalifikaéni pfedpoklady podle § 54 zdkona,

c) pledloZi Cestné prohlaSeni uchazete o jeho ekonomické a finanéni zpiisobilosti
splnit vefejnou zakazku podle § 50 odst. 1 pism. c),

d) splni technické kvalifikaéni pfedpoklady podle § 56 zakona.

Veskeré doklady pozadované k prokazani splnéni kvalifikace mohou byt v
souladu s § 57 odst. 1 zakona pFedloZeny pouze v prosté kopii.

5.1 Zakladni kvalifika¢ni pfedpoklady

Zadavatel poZaduje ve smyslu § 51 zdkona, aby dodavatel prokazal splnéni
zakladnich kvalifikacnich predpokladi podle § 53 odst. 1 pismeno a) aZ k) zakona.

Projekt Marketingova podpora doméciho cestovniho ruchu na Vychodni Moravé
Nazev zakizky: Zajsent kampani a propagacnich tishovin pro Vychadni Moravu
Cislo zahdzky: DCR-VZ2012.N.01
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Dodavatel prokazuje splnéni zékladnich kvalifikaénich predpokladii podle § 53
odstavec 1 pismena c) aZ e) a g), i) aZ k) zakona Cestnym prohlaSenim, splnéni
zakladniho kvalifikaéniho pfedpokladu podle § 53 odstavec 1 pismeno a) a b)
vypisem z evidence Rejstiiku trestd, splnéni zdkladniho kvalifikaéniho predpokladu
podle § 53 odstavec 1 pismeno h) zdkona potvrzenim piislu$ného orgénu ¢i instituce a
splnéni zdkladniho kvalifika¢niho pfedpokladu podle § 53 odstavec 1 pismeno f)
zakona potvrzenim pfislu¥ného finanéniho dfadu a ve vztahu ke spotfebni dani
¢estného prohlaseni.

5.2 Profesni kvalifika¢ni pfedpoklady

Splnéni profesnich kvalifikaénich pfedpokladil prokaZe dodavatel, ktery pfedloZi:

a) vypis z obchodniho rejstiiku, pokud je v ném zapsan, ¢ vypis z jiné obdobné
evidence, pokud je v ni zapsan,

b) doklad o opravnéni k podnikdni podle zvlastnich pravnich pfedpisi v rozsahu
odpovidajicim pifedmétu vefejné zakazky, zejména doklad prokazujici pfisluiné
Zivnostenské opravnéni ¢i licenci,

5.3 Technické kvalifikaéni pFedpoklady

K prokazani splnéni technickych kvalifikaénich pfedpokladi dodavatele pro plnéni
vefejné zakazky zadavatel poZaduje:

a) seznam zakézek obdobného charakteru jako je predmét prisluiné &isti vefejné
zakazky provedenych dodavatelem v poslednich 3 letech, s uvedenim finanéniho a
faktického rozsahu a doby plnéni. Za provedené zakazky se povazuji zakazky
ukoncené ve sledovaném obdobi.

Ptilohou tohoto seznamu musi byt:

1. osvédéeni vydané vefejnym zadavatelem, pokud byly dodavky poskytovany
vefejnému zadavateli, nebo

2, osvédCeni vydané jinou osobou, pokud byly dodavky poskytovany jiné osobé
nez vefejnému zadavateli, nebo

3. smlouva s jinou osobou a doklad o uskute¢néni plnéni dodavatele, neni-li
soucasné moZné osvédceni podle bodu 2 od této osoby ziskat z davodi
spoéivajicich na jeji strané.

Uchaze€ doloZi zakazky obdobného charakteru jako je pfedmét pfislusné ¢asti vefejné
zakazky, a to alespofi v tomto poétu a hodnoté:

Pro &ast A: 3 v minimalni vy$i 375.000,- K& véetné DPH nebo 1 v minimalni vysi
1.125.000,- K& v€etn¢ DPH nebo 2 v minimalni vysi 560.000,- K& véetné DPH.

Projekt Marketingova podpora domaciho cestovnibo ruchu na Vychodni Moravé
Nazev zakazky: Zajisténi kampani a propagacnich tiskovin pra Vichodni Moravy
Cislo zakizky: DCR-VZ:2012/N:41
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Pro ¢ast B: 3 v minimalni vysi 500.000,- K€ véetné DPH nebo 1 v minimalni vysi
1.500.000,- K& véetn& DPH nebo 2 v minimalni vysi 750.000,- K¢ véetné DPH.

6 Obchodni podminky

6.1 navrh smlouvy

Uchaze¢ je povinen plné respektovat pii vytvofeni svého navrhu smlouvy obchodni
podminky, které jsou pfilohou €. 4 a €. 5 (pro ¢ast A piiloha ¢. 4, pro ¢ast B piiloha &.
5) a jsou zpracovany pro piehlednost ve struktufe smlouvy o dilo.

Uchaze¢ doplni do ndvrhu smlouvy svou identifikaci, pfedmét nabidky a vymezené
udaje k podminkam jeho plnéni.

Névrh smlouvy musi byt ze strany uchazece podepsan osobou opravnénou jednat za
uchazede nebo osobou piisludné zmocnénou; origindl nebo ufedné ovéfena kopie
zmocnéni musi byt vtakovém pfipad® souddsti nabidky uchazele. PredloZeni
nepodepsaného textu smlouvy neni piedlozenim navrhu této smlouvy. Nabidka
uchazede se tak stdva nelplnou a zadavatel vyloudi takového uchazede z dalsi Gcasti
na vefgjné zakazce.

V navrhu smlouvy je uchaze€ povinen plné€ respektovat vedle uvedenych obchodnich
podminek také poZzadavky na zplsob zpracovani nabidkové ceny a ostatni zadavaci
podminky. NedodrZeni obchodnich podminek miZe byt divodem k vyfazeni
uchazeée z daldi Giéasti v zadavacim fizeni.

Zadavatel se v obchodnich podminkdch oznaduje jako Objednatel, uchazeC se
oznaduje jako Dodavatel.

6.2 termin a zpusob realizace
Uchaze€ je povinen realizovat piedmét zakazky v obdobi 02/2013 — 02/2014.

Doba plnéni pro jednotlivé ¢asti plnéni je uvedena ve vymezeni pfedmétu veiejné
zakazky.

6.3 platebni podminky

Zadavatel neposkytuje zalohy.

Uhrada bude provedena:

1) Pro €ast A po celkovém pfedani dila

2) Pro ¢ast B po piedani diléihoe plnéni dila — tj. po ukonéeni jednotlivého diléiho
plnéni kampani:

- po ukonéeni kompletni realizace IC Tour

- po ukonéeni diléiho plnéni kampané zacilené na jednotlivd media — internet, rozhlas,
deniky, odborny tisk, dal§i druh medidlni podpory

Platba bude provedena pievodem finanénich prostiedkl na U€et dodavatele v terminu
do 30 dnt po pfedani faktury objednateli. Terminem vhrady se rozumi den odepsant
penéZnich prostfedkil z Gétu objednatele.

Projekt Marketingova podpora domaciho cestovniho ruchu na Vychodni Moravé
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Platby budou probihat vyhradné v K¢ po predani dila a rovnéz veSkeré cenové
udaje budou v K&.

6.4 podminky, p¥i jejichZ splnéni je moZno piekrodit vysi nabidkové ceny
Zména sjednané ceny je moZné pouze:
+ u DPH, pokud po podpisu smlouvy a pied terminem dokonéeni dila dojde ke
zmeénam sazeb DPII;
+ pokud se pii realizaci dila vyskytnou skutecnosti, které nebyly v dobg sjednani
smlouvy znamy, a zhotovitel je nezavinil ani objektivn€ nemohl pfedvidat a
tyto skuteénosti maji prokazatelny vliv na sjednanou cenu.

7 Zpusob zpracovani nabidkové ceny

Uchaze¢ stanovi nabidkovou cenu jako celkovou cenu za celé plnéni vetejné zakdzky.
V této cen€ musi byt zahrnuty veskeré ndklady nezbytné k plnéni vefejné zakdzky a
tato cena bude stanovena jako ,.cena nejvySe piipustnd®™. Uchaze predloZi detailni
rozpis ceny dle jednotlivych poloZek pfedmétu plnéni.

Nabidkova cena bude uvedena v K&, a to v &lenéni - nabidkovd cena bez dané
z pfidané hodnoty (DPH), samostatné DPH s pfislusnou sazbou a nabidkové cena
véetné DPH. Nabidkova cena v tomto ¢lenéni bude uvedena na krycim listu nabidky.
Hodnocena bude nabidkova cena bez DPH.

Nabidkova cena v tomto ¢lenéni bude uvedena na krycim listu nabidky. Kryci
list tvoFi piilohu této zadavaci dokumentace (pFiloha ¢. 1).

8 Pozadavky na obsahové Elenéni a zpusob
zpracovani nabidky a dokladi k prokazani splnéni
kvalifikace

8.1 Zpiisob a forma zpracovani nabidky a dokladi k prokazani kvalifikace

Nabidku a doklady k prokézani splnéni kvalifikace je uchaze€ povinen podat pisemné
v originile (oznafeném ,,ORIGINAL®) a doporuuje se i v jedné kopii (oznadené
SKOPIE®) v souladu se zadavacimi podminkami, a to vCetné pozadovaného fazeni
nabidky a dokladd k prokazani splnéni kvalifikace.

Zadavatel doporucuje, aby uchazedi respektovali nize uvedené pokyny k formalnimu
zpracovéani nabidky. Nabidka a doklady k prokdzani spln&ni kvalifikace musi byt
spolecné s veskerymi pozadovanymi doklady a pfilohami svdzany do jednoho svazku
s ndzvem:

»Nabidka a doklady k prokazani splnéni kvalifikace*

Tento svazek musi byt na prvni strané oznafen nazvem svazku, nazvem veiejné
zakazky, obchodni firmou a sidlem uchazefe a udajem, zda se jedna o original ¢i
kopii.

Projekt Marketingova podpora doméaciho cestovniho ruchu na Vychodni Moravé
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Origindly nebo ufedné ovéfené kopie dokladit vyZzadovanych zadavatelem musi byt
zatazeny do svazku oznaleného jako ,original“, v kopii svazku postaci jejich
neovétena kopie. V ptipadé rozporii mezi origindlem a kopii jednotlivych vytiski se
povazuje za rozhodny text origindlniho vyhotoveni pfislu§ného svazku.

Veskeré doklady musi byt zpracovany v &eském jazyce a vytiStény kvalitnim
zpusobem tak, aby byly dobfe &itelné. Zadny doklad nesmi obsahovat opravy a
prepisy, které by zadavatele mohly uvést v omyl.

Kazdy svazek veetn€ veSkerych ptiloh musi byt dostateénym zplisobem zajistén proti
manipulaci s jednotlivymi listy, a to opatfenim kaZdého svazku takovymi
bezpecnostnimi prvky, které vylouéi mozZnost jejich neopravnéného nahrazeni (rap¥.
provizek ¢i prelepky opatiené podpisem uchazece a jeho razitkem, pop¥. dalsimi)

V3echny listy kazdého ze svazkll musi byt olislovany priibéZnou &iselnou fadou
poéinajici ¢islem 1. Poslednim listem kazdého svazku musi byt podepsané prohlaseni
uchazece, v némz uvede celkovy pocet viech listli ve svazku.

8.2 Pozadavky na jednotné uspoiadani pisemné nabidky a dokladi k
prokazani splnéni kvalifikace

Uchaze¢ sestavi svazky nabidky a doklad@ k spinéni kvalifikace v niZze vymezeném
pofadi. Pro sestaveni kryciho listu nabidky uchaze¢ zavazné pouZije piilohu €. 1.

»Nabidka a doklady k prokézéni splnéni kvalifikace“

a) kryci list nabidky

b) identifikaéni idaje o uchazeéi

¢) obsah svazku

d) doklad prokazujici splnéni zakladnich kvalifikaénich pfedpokladi — Cestné
prohlageni

) vypis z obchodniho rejstiku

f) opravnéni k podnikani (Zivnostensky list, koncesni listina)

g) doklady prokazujici splnéni technickych kvalifikaénich piedpokladil

h) podepsany navrh smlouvy splitujici poZadavky ¢l. 6

i) zpracovany popis feSent

j) pfilohy navrhu smlouvy (detailni rozpis ceny, technické parametry, obrazky
aj.)

k) dalsi doklady poZadované zadavatelem (napf. pIna moc)

1) prohlaseni o poctu listd

Kryci list nabidky, cestna prohlaseni, niavrh smlouvy budou podepsany osobou
opravnénou jednat za uchazece. V pripadé, Ze nabidku nebude podepisovat
statutirni orgin uchazefe, je nutno p¥ilozit podepsanou a tfedné ovéfenou plnou
moc k zastupovani uchazece.

Projekt Marketingova podpora domacibo cestovniho ruchu na Vychodni Moravé
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9 Zpiisob a2 misto pro podani nabidek

Obalka obsahujici nabidku a doklady k prokazani splnéni kvalifikace bude dorucena
postou nebo osobnim podanim (v pracovnich dnech po — &t v dob& od 8:00 do 15:00
hod., v patek od 8:00 do 12:00) na adresu zadavatele (v obdobi 27. - 31. 12. 2012 na
podatelnu Krajského Ufadu Zlinského kraje), a to nejpozdéji do konce lhiity
stanovené pro podavani nabidek tj. do 3. 1. 2013 do 10:00 hod.

Uchaze¢ je povinen nabidku a doklady k prokdzani splnéni kvalifikace dorudit
v uzaviené obdlce (baliku), ktera bude obsahovat svazek nabidky v originale a kopii.
Obélka bude uzaviena, opatiena pfelepkami s podpisem a razitkem uchazefe a
zieteln€ oznacena ndpisem:

NEOTVIRAT PRED TERMINEM - VEREIJNA ZAKAZKA & ,DCR-
VZ/2012/N/01 Zajisténi kampani a propagaénich tiskovin pro Vychodni
Moravu*

Na obdlce nabidky musi byt uvedena adresa, na niZ je moZno nabidku wvratit.
Zadavatel bude doru€ené nabidky evidovat a pfidéli jim pofadové ¢islo.

10 Misto a datum otevirani obalek

3.1.2013 v 10:30 hod v sidle zadavatele.

11 Zadavaci lhita

Zadavatel stanovuje konec zadavaci lhity dnem 30. 6. 2013. V38ichni uchazeéi jsou do
okamZiku uplynuti této lhiity svymi nabidkami vazani.

12 Pozadavek zadavatele na poskytnuti jistoty
SloZeni jistoty zadavatel nepoZaduje.

13 Prava zadavatele

Zadavaci fizeni mizZe byt zruSeno za podminek danych zakonem.

Zadavatel si vyhrazuje pravo ponechat si viechny obdrZené nabidky, které byly fadné
doruceny v ramci lhity pro podévani nabidek.

Zadavatel nebude uchazeCim hradit 7z4dné ndklady spojené sucasti v zaddvacim
fizeni. Tyto naklady nesou uchaze¢i sami.

Projekt Marketingova podpora domaciho cestovniho ruchu na Vychodni Moravé
Nazev zakazky: Zajigteni kampani a propagacnich tiskovin pro Vychodni Moravu
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Zadavatel si vyhrazuje pravo upfesnit zaddvaci podminky v prib&hu Thity pro
podéavani nabidek.

14 Variantni FeSeni
Zadavatel nepfipousti variantni feSeni.

Ve Zling dne 2. 11. 2012

Centrdla cestovniho ruchu

Vychodn{ Moravy, 0.p.s.

sidlo: J.A. Ball 6520
PhDr. Dang Dariova,

76190 Zlin
1C: 27744 485 @
feditelka
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